Reichweite 4,61%

Bruttokontakte 8,0 Mio.

Standorte 7.103
Screens 7.635

Reichweite 1,49%
Bruttokontakte 5,2 Mio.
Standorte 343
Screens 639

Reichweite 5,36%
Bruttokontakte 62,4 Mio.
Standorte 458
Screens 1.566

== Fast Food/Gastro

Reichweite 7,50%
Bruttokontakte 24,9 Mio.
Standorte 2.986
Screens 4.535

Treffen Sie
Ihre Zielgruppe
doch einfach

Reichweite 3,15%
Bruttokontakte 30,9 Mio.
Standorte 13
Screens 2.200

XU AN
|

Haushaltsfiihrende

Reichweite 11,60%
Bruttokontakte 42,1 Mio.
Standorte 603
Screens 1.107

... dort, wo sie sich aufhélt — mit DOOH. Kein anderer
Werbekanal verbindet Reichweite, Relevanz und den
Richtigen Augenblick so perfekt miteinander. Wo Sie
Ihre Kernzielgruppe finden, zeigt unsere aktuelle Studie
Public & Private Screens 2019/2020.

Entscheider, junge Leute oder Haushaltsfiihrende?

Anbieter hochpreisiger Produkte oder Investionsguter
erreichen ihr Kernpotenzial Entscheider zum Beispiel
ideal am Gate morgens beim Einchecken oder auf Ge-
schéftsreise an der Autobahn. Coole Gadgets und Sports-
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2k Autobahn

Reichweite 8,64%
Bruttokontakte 54,2 Mio.
Standorte 1.153
Screens 4.905

- OPNV

— Reichweite 34,66%
Bruttokontakte 259,8 Mio.
Standorte 4.519

Reichweite 7,29%
Bruttokontakte 30,3 Mio.
Standorte 1.238
Screens 4.970

Entscheider
Screens 15.608

i" Elektronikmarkte

Reichweite 6,91%
Bruttokontakte 29,3 Mio.
Standorte 534
Screens 58.580

Reichweite 16,68%
Bruttokontakte 134,9 Mio.
Standorte 216
Screens 3.314

Uni/Hochschule: nur Studierende

POS: ohne LEH und Shopping Malls

Entscheider: Personen mit Leitungsfunktion in ihrem Unternehmen
UND Entscheidungsbeteiligung bei Investitionen, Finanzen und P+O
Index: Gesamtbevélkerung 14 Jahre+ (70,445 Mio.) = 100

Quelle: Public & Private Screens 2019/2020

wear-Angebote treffen ihre junge Zielgruppe eher im
OPNV oder in der Fast-Food- oder Szene-Gastronomie.
Und FMCGs werben auf DOOH am besten an und in
Supermarkten, um Haushaltsflihnrenden den letzten
KaufanstoB zu geben.

Und lhre Zielgruppe?
Gerne zeigen wir lhnen auf Basis der Studienergebnisse,

wie Sie mit DOOH lhre Zielgruppe punktgenau erreichen.

Weitere Infos: www.dmi-org.com/PPS2020




