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Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro

OOH: Spendingtrends

Bruttowerbeaufwendungen: 2016 — 2021 (
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Quelle: Nielsen Media Research

(in Mio. EUR)

analog 106,37 Mio.
analog 154,31 Mio.

Euro
Euro

digital
digital

2016 analog 147,77 Mio. Euro  digital
2017 analog 155,60 Mio. Euro  digital
2018 analog 142,74 Mio. Euro  digital
2019 analog 158,27 Mio. Euro  digital

OOH-Bruttospendings Juni

28,73 Mio.
45,70 Mio.
45,23 Mio.
60,33 Mio.
58,53 Mio.

Euro
Euro
Euro
Euro
Euro
83,17 Mio. Euro
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. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Jun 2021. Stand 2021-07-15
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Bruttowerbeautwendungen seit 20716

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: 2016 - 20271 im Vergleich (Jahresbrutto)

Spendings gesamt

2016 34,395 Mrd. Euro
@)
E, 2017 35,206 Mrd. Euro
S 2018 35,333 Mrd. Euro
=
c 2019 36,310 Mrd. Euro
-
o 2020 36,103 Mrd. Euro
-
= 2021 38,428 Mrd. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Dezember 2019. Stand 2022-01-18



OOH halt seine Anteile in 2021

Anteile an Gesamtspendings in %: 2016 - 2021 im Vergleich

TV Print
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Radio

m 2016

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Dezember 2019. Stand 2022-01-18
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Spendings gesamt

2016
2017
2018
2019
2020
2021

34,395 Mrd. Euro
35,206 Mrd. Euro
35,333 Mrd. Euro
36,310 Mrd. Euro
36,103 Mrd. Euro
38,428 Mrd. Euro

Mobile
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OOH mit Plus in 2021
Veranderungen zu Vorjahr in %
Gesamt TV Print Radio OOH Online/ Desktop Mobile Kino
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Dezember 2019. Stand 2022-01-18
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DOOH Wachstumstreiber in 2021

Jahresvergleiche Gewinne und Verluste (im Vergleich zum jeweiligen Vorjahr)

OOH gesamt OOH analog DOOH OOH gesamt OOH analog DOOH
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Dezember 2019. Stand 2022-01-18
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Umsatze in der Aul3enwerbung

2015 / 2016 / 2017 / 2018 / 2019 / 2020 / 2021 (in Mio. €)

1,712.52 1631.31 1,679.80 1,645.02 1,716.51 153471 1,601.51

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

» OOH analog = DOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Dezember 2019. Stand 2022-01-18



Marktanteile in der Aullenwerbung

2015 / 2016 / 2017 / 2018/ 2019 / 2020 / 2021

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

m OOH analog mDOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Dezember 2019. Stand 2022-01-18



Halbjahresvergleich 1. Hj 2020 / 1. Hj. 2027




Gesamtspendings steigen wieder

im 1. Halbjahr 2021/ Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: 1. Hj. 2016 — 1. Hj. 2021

1. Hj./ Spendings gesamt
2016 14.491 Mio. Euro
% 2017 14.770 Mio. Euro
E 2018 14.989 Mio. Euro
= 2019 16.800 Mio. Euro
g 2020 16.048 Mio. Euro
é 2021 16.491 Mio. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 1. Hj. 2015 - 1. Hj. 2021. Stand 2021-07-16
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1. H). 20271. OOH stagniert =

Anteile an Gesamtspendings in %: 1. Hj. 2016 — 1. Hj. 2021 im Vergleich

1. Hj./ Spendings gesamt

2016 14.491 Mio. Euro
2017 14.770 Mio. Euro
2018 14.989 Mio. Euro
2019 16.800 Mio. Euro
2020 16.048 Mio. Euro
2021 16.491 Mio. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 1. Hj. 2015 - 1. Hj. 2021. Stand 2021-07-16



OOH mit 1% P

Veranderungen zu Vorjahreshalbjahr in %

Gesamt TV Print Radio
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 1. Hj. 2016 - 1. Hj. 2021. Stand 2021-07-16
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Wachstumstreiber DOOH

im 1. Halbjahr 2021 — jeweils im Vergleich zum 1. Halbjahr des Vorjahres

OOH gesamt ~ OOH analog |  DOOH | OOH gesamt ~ OOH analog DOOH
in % in Mio.
o 124.54 109.04
7136
28.93
559 15'501.4619'48
14% o %
!_2-1% 2% 0% 3% . 9-/j 6.00 -505 -7.12
0% -_ % 2% 2%
-10% 13%
“114.60 -107.48
W 201// 2016 2018/ 2017 W 2019/ 2018
w2020/ 2019 W 2021/ 2020

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 1. Hj. 2015 - 1.Hj. 2021. Stand 2021-07-16



B

DIGITAL MEDIA INSTITUTE

Umsatze in der Aul3enwerbung

Im 1. Halbjahr 2015/ 2016 / 2017 / 2018 / 2020 / 2021 (in Mio. €)

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

m OOH analog mDOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 1. Hj. 2015 — 1.Hj. 2021. Stand 2021-07-16
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OOH: Spendingtrends

Bruttowerbeaufwendungen: 2015 — 2021 (in Mio. EUR)

1.H.2016  2.Hj.2016  1.Hj. 2017 2.Hj. 20177 1.H.2018 2.Hj.2018 1.H.2019 2.Hj.2019 1.Hj.2020 2.Hj. 2020 1. Hj. 2021

B OOH analog mOOH digital

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 1. Hj. 2015 — 1.Hj. 2021. Stand 2021-07-16
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DOOH halt Anteile DIML L

im 1. Hj. 2021/ Anteil DOOH an OOH gesamt

B OOH analog mDOOH gesamt

@ Anteil DOOH an OOH gesamt 27%
84% 81% . s 5
75% 75% 76% 76% 71% 689% 69% . 65

1.Hj. 2016 2. H). 2016 1.Hj. 2017 2. Hj. 2017 1. H.2018 2. Hj. 2018 1. H. 2019 2. Hj. 2019 1. H. 2020 2. Hj. 2020 1. Hj. 2021

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 1. Hj. 2015 — 1.Hj. 2021. Stand 2021-07-16



Quartalsvergleich Q12020 / Q1 2021
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Leichte Gewinne tUr Mobile

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Q1 2016/ 2017/ 2018/ 2019/ 2020/ 2021 im Vergleich

Q1/ Spendings gesamt

2016 7,011 Mrd. Euro
2017 7,196 Mrd. Euro
2018 7,339 Mrd. Euro
2019 8,212 Mrd. Euro
2020 8,439 Mrd. Euro
2021 7,685 Mrd. Euro

665.02
655.09
592.91
584.27

574.74
606.73

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro
419.77
470.68
461.93
500.75
514.05
42437
82.65
120.35
209.09
249.01
0.79
363.77
27.72
35.96
32.52
27.78
25.36
0.01

v Print Radio OCH Online/ Desktop Mobile Kino

QT
W20 mM201/ m2018 =2019 m2020 mW2027

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Marz 2021. Stand 2021-04-21



M
2027 Leichte Verluste tur OOH in Q1 i

Anteile an Gesamtspendings in %: Q1 2016/ 2017/ 2018/ 2019/ 2020/ 2021 im Vergleich

Q1/ Spendings gesamt

2016 7,011 Mrd. Euro
2017 7,196 Mrd. Euro
2018 7,339 Mrd. Euro
2019 8,212 Mrd. Euro
2020 8,439 Mrd. Euro
2021 7,685 Mrd. Euro

9.0%
9.0%
8.4%

1%
6.8%
7.9%
1.7%
2.2%
3.2%
3.0%
4.7%
0.7%
0.7%
0.5%
0.3%
0.3%
0.0%

5
3.8%

A% Print Radio OCH Online/ Desktop Mobile Kino

Q1
H2016 W2017 m2018 = 2019 mM2020 W 2027

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Stand 2019-02-21



Q12021 OOH liegt 18% unter Vorjahr

Veranderungen zu Vorjahresquartal in %

Gesamt
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Marz 2021. Stand 2021-04-21
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Analoge und digitale Verluste tur OOH

in Q1 2021 — jeweils im Vergleich zu Q1 des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH OOH gesamt OOH analog DOOH
in % 7% in Mio. Euro
2509 50.90 52.43
. ~ 33.03
12%
8.4% 1o, 179 2% 4% 5.797.87 5.43
|
2% 0% -2% ' -2% _43% 123654 -2.21 -6.79
-18.19
5.1 -24.3%
-93.81 87.03

QT
W 201// 2016 m 2018/ 2017 & 2019/ 2018 m 2020/ 2019 m 2021/ 2020

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Marz 2021. Stand 2021-04-21




Umsatze in der Aul3enwerbung

In Q12016 / 2017 / 2018/ 2019 / 2020 / 2021 (in Mio. €)

2015 2016 2017 2018 2019 2020

m OCH analog = DOCH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Juni 2019. Stand 2021-04-21

2021



DOOH: 4% unter Vorjahr in Q1 2021

2019 — 2021: Bruttowerbespendings nach Quartalen (Mio. EUR)

analog

W digital

DIGITAL

B

MEDIA INSTITUTE

o
2 269.05
g 166.96 173.40
g 151.04
e 152.70
]
=
g 446.84 43137 40858 454,64
3 349.71 358.70 33016 =Rl
3 271.67
Q12019 Q2 2019 Q3 2019 Q4 2019 Q12020 Q2 2020 Q3 2020 Q4 2020 Q4 20202
Abw. Vorquartal Q2 2019 Q3 2019 Q4 2019 Q12020 Q2 2020 Q3 2020 Q4 2020 Q12021
digital 1% 4% 47% -38% -2% 15% 50% -43%
analog 28% - 3% 13% -27% -8% 18% 16% -40%
Abw. zum jeweiligen Vorjahresquartal digital 6% 1% 3% 5% -4%
analog 3% -26% -9% 1% -24%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2015 — 2021. Stand 2021-04-21




Q1 2027: Marktanteil bel 36%

far DOOH im Vergleich zu Vorjahresquartal/ Anteil DOOH an OOH gesamt

OOH analog mDOOH gesamt

B
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Stand 2021-04-21

@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 32%
73% 71% 669% 69% 69% 69% a3, 64%
Q12019 Q2 2019 Q3 2019 Q4 2019 Q12020 Q2 2020 Q3 2020 Q4 2020 Q12021




Quartalsvergleich Q2 2020 / Q2 2021
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Zugewinne fur alle Gattungen

Q2 2021 im Vergleich: Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Q2 2016/ 2017/ 2018/ 2019/ 2020/ 2021 im Vergleich

Bruttospendings Q2
o 2076 8,244 Mrd. Euro 2017 8,382 Mrd. Euro
> 2018 8,579 Mrd. Euro 2019 8,558 Mrd. Euro
S 2020 8,766 Mrd. Euro 2021 7,725 Mrd. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2015 — 2021. Stand 2021-07-16
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OOH erhont seine Anteile in Q2 2021 I

Anteile an Gesamtspendings in %: Q2 2016/ 2017/ 2018/ 2019/ 2020/ 2021 im Vergleich

Bruttospendings Q2

2016 8,244 Mrd. Euro 2017 8,382 Mrd. Euro
2018 8,579 Mrd. Euro 2019 8,558 Mrd. Euro
8,766 Mrd. Euro 2021 7,725 Mrd. Euro

S8 8 ex B

5%

5
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0.3%
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0.00%

A% Print Radio OCH Online/ Desktop Mobile Kino
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Stand 2021-07-16



OOH mit 25% Plus in Q2 2021

Veranderungen zu Vorjahresquartal in %

Gesamt

1% 1%

0%

18%

-15%

1%

-1%
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27%

-18%
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“4% 7%
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16%
3% 3% g
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9%
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Online/ Desktop

-8%

-2%-4%

16%

-19%
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2015 — 2021. Stand 2021-07-16
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DOQOH verliert weniger als OOH analog

in Q2 2021 — jeweils im Vergleich zu Q2 des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH OOH gesamt OOH analog DOOH

121.00

in % in Mio.

73.64 69.79
50.01 56.61 51.22

36.48
o 32.8%
24.9% 211% 27.4% ° 17.038 0013.53

15% ‘
-O 1% 8.8% F 4% 2% 3.1% - >-16
.- 2% -2.85

-9% ‘ -15.80

-22% -26%

-116.83

-132.64

Q2
W 2017/ 20160 m 2018/ 201/ W 2019/ 2018 m 2020/ 2019 m 2021/ 2020

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2015 — 2021. Stand 2021-07-16




Umsatze in der Aul3enwerbung

In Q2 2015/ 2016 / 2017 / 2018/ 2019 / 2020 / 2021 (in Mio. €)

424.87 432.88

2015 2016 2017 2018 2019 2020

W OOH analog mDOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2015 — 2021. Stand 2021-07-16

2021



DOOH: 33% Uber 2020 & 24% Uber 2019

2019 — 2021: Bruttowerbespendings nach Quartalen (Mio. EUR)
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analog W digital
o
= 166.96
e 137.20
]
=
® 488.58
o 446.84 43137 454 64
e 358.70 33016 391.22 #9994
3 : 272.62
Q2 2019 Q3 2019 Q4 2019 Q12020 Q2 2020 Q3 2020 Q4 2020 Q12021 Q2 2021
Abw. Vorquartal Q3 2019 Q4 2019 Q2 2020 Q2 2020 Q3 2020 Q4 2020 Q12021 Q2 2021
digital 4% 47% -38% -2% 15% 50% -49% 51%
analog - 3% 13% -27% -8% 18% 16% -40% 47%
Abw. zum jeweiligen Vorjahresquartal digital 1% 3% 5% -14% 33%
analog -26% -9% -1% -24% 21%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2015 — 2021. Stand 2021-07-16




Q2 20271 Marktanteil bel 34%

far DOOH im Vergleich zu Vorjahresquartal/ Anteil DOOH an OOH gesamt

OOH analog mDOOH gesamt

B
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Stand 2021-07-16

32%
@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 32%
% 66% 69% 69% 69% 3% 68% 66%
Q2 2019 Q3 2019 Q4 2019 Q12020 Q2 2020 Q3 2020 Q4 2020 Q12021 Q2 2021




Quartalsvergleich Q3 2020 / Q3 2021
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OOH mit Gewinnen im 3. Quartal

Q3 2021 im Vergleich: Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Q3 2015 — Q3 2021 im Vergleich

3 Bruttospendings Q3 2021 gesamt

% 2016 7,667 Mrd. Euro 2017 7,778 Mrd. Euro

~ 2018 7,766 Mrd. Euro 2019 8,129 Mrd. Euro
2020 8,195 Mrd. Euro 2021 9,273 Mrd. Euro

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Juni 2019. Stand 2021-10-15



M
2021: OOH erhont seine Anteile in Q3 i

Anteile an Gesamtspendings in %: Q3 2015 - Q3 2021 im Vergleich

Bruttospendings Q3 2021 gesamt

2016 7,667 Mrd. Euro 2017 7,778 Mrd. Euro
7,766 Mrd. Euro 2019 8,129 Mrd. Euro
8,195 Mrd. Euro 2021 9,273 Mrd. Euro
N X X o o 0
O o o O|> lé ) %\?

2%
2%
3%
4%
4%
0.4%
0.3%
0.4%
0.4%
0.1%
0.1%

A% Print Radio OCH Online/ Desktop Mobile Kino

Q3
H2016 W2017 m2018 = 2019 mM2020 W 2027

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Juni 2019. Stand 2021-10-15



OOH mit 23% mehr Umsatz in Q3 2021 I

Veranderungen zu Vorjahresquartal in %

Gesamt TV Print Radio OOH Online/ Desktop Mobile Kino
56%
23% 23% 20% 23%
13% - 10.4% 12%  12%
1% 3% l 2% 4% 4%1 092% = | 2% 4% g 3% 6% 3%
| .—r o ——

0% -12% |-2% 2.0% | -4% 2% 4% 6% || -5% 5% 4% 3% -8%

74%
Q3

W 2017/ 2016  ®W 2018/ 2017 2019/ 2018 m 2020/ 2019 m 2021/ 2020

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Juni 2019. Stand 2021-10-15
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DOOH gewinnt in Q3 41% Umsatz hinzu

in Q3 2021 — jeweils im Vergleich zu Q3 des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH OOH gesamt OOH analog DOOH

131.79
in % in Mio.

7412

6090 6483 57.67

43% 3989  41.39

231 14.7%
O, O, .
2% 12.2% . o ao 6 4o,
o v ) N4
4% -6% ° 9% -9% 223.09

-34.01

-40.28

Q3
m 201// 20160 m 2018/ 201/ ® 2019/ 2018 m 2020/ 2019 W 2021/ 2020

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Juni 2019. Stand 2021-10-15



Umsatze in der Aul3enwerbung

in Q3 2016 / 2017 / 2018 / 2019 / 2020 / 2021 (in Mio. €)

424 31

2015 2016 2017 2018 2019 2020

m OCH analog = DOCH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Juni 2019. Stand 2021-10-15

2021



DOOH: 41% uber Vorjahr in Q3 2021

2019 — 2021: Bruttowerbespendings nach Quartalen (Mio. EUR)
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DIGITAL

analog W digital
o
3 253.47
o
= 173.40 20827
5 156.08
e 151.97
]
Z
® 488.58
O 43137 45464 448.89
g 358.70 33016 391.22 40062
3 ' 272.59
Q3 2019 Q4 2019 Q12020 Q2 2020 Q3 2020 Q4 2020 Q12021 Q2 2021 Q3 2021
Abw. Vorquartal Q4 2019 Q2 2020 Q2 2020 Q3 2020 Q4 2020 Q12021 Q2 2021 Q3 2021
digital 47% -38% -2% 15% 50% -44% 37% 22%
analog 13% -27% -8% 18% 16% -40% 47% 12%
Abw. zum jeweiligen Vorjahresquartal digital 3% 5% -5% 33% 41%
analog -9% -1% -24% 21% 15%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2015 — 2021. Stand 2021-10-15




Q3 20271 Marktanteil bel 36%

far DOOH im Vergleich zu Vorjahresquartal/ Anteil DOOH an OOH gesamt

OOH analog mDOOH gesamt

B

DiGITAL MEDIA INSTITUTE

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Stand 2021-10-15

@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 33%
66% oo 63% oo 63% 64% 66% 64%
Q3 2019 Q4 2019 Q12020 Q2 2020 Q3 2020 Q4 2020 Q12021 Q2 2021 Q3 2021




Quartalsvergleich Q4 2020 / Q4 2021




M
OOH gewinnt im 4. Quartal 2021 =5

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Q4 2016/ 2017/ 2018/ 2019/2020/2021 im Vergleich

Q4/ Spendings gesamt
2016 9,839 Mrd. Euro
% 2017 10,132 Mrd. Euro
g 2018 10,141 Mrd. Euro
E 2019 11,380 Mrd. Euro
é 2020 11,860 Mrd. Euro
§ 2021 12,614 Mrd. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Dez 2021. Stand 2022-01-18



M
2021 OOH halt seine Anteile in Q4 I

Anteile an Gesamtspendings in %: Q4 2016/ 2017/ 2018/ 2019 / 2020 / 2021 im Vergleich

Q4/ Spendings gesamt

2016 9,839 Mrd. Euro
2017 10,132 Mrd. Euro
2018 10,141 Mrd. Euro
2019 11,380 Mrd. Euro
2020 11,860 Mrd. Euro
2021 12,614 Mrd. Euro

6.5%
8.3%
8.3%

7.7%

3
3.8%
1.6%
2.0%
2.9%
3.3%
3.9%
0.7%
0.6%
0.5%
0.6%
0.0%
0.3%

5.5%
5.9%
5.5%
8%
7.0%
7.8%
7.6%
4.1%

22.7%
22.0%

Print Radio OCH Online/ Desktop Mobile Kino

Q4
H2016 W2017/ ®m2018 m2019 m2020 W 2027

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Dez 2021. Stand 2022-01-18



M
OOH mit fast 79% Plus in Q4 2021 B

Veranderungen zu Vorjahresquartal in %

Gesamt TV Print Radio OOH Online/ Desktop Mobile Kino
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Dez 2021. Stand 2022-01-18
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DOOH mit fast 9% Zuwachs

in Q4 2021 — jeweils im Vergleich zu Q4 des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH OOH gesamt OOH analog DOOCH
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2015 — 2020. Stand 2022-01-18




Umsatze in der Aul3enwerbung

In Q4 2016 / 2017 / 2018 / 2019 / 2020 / 2021 (in Mio. €)

2016 2017 2018 2019 2020

m OCH analog = DOCH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Dez 2021. Stand 2022-01-18

2021



Q4 2021 DOOH 9% uber Vorjahr

2019 — 2021: Bruttowerbespendings nach Quartalen (Mio. EUR)

DIGITAL

B
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analog W digital
= 255.71
- 244.75
e}
p
3 141.58
]
Z
® 488.58 478.86
g 29197 454.64 407115 448.90
g 358.70 33016
el 272.59
Q4 2019 Q12020 Q2 2020 Q3 2020 Q4 2020 Q12021 Q2 2021 Q3 2021 Q4 2021
Abw. Vorquartal Q2 2020 Q2 2020 Q4 2020 Q4 2020 Q12021 Q2 2021 Q4 2021 Q4 2021
digital -38% -2% 15% 50% -40% 44% 20% 20%
analog -27% -8% 18% 16% -47% 47% 12% 7%
Abw. zum jeweiligen Vorjahresquartal digital 5% -11% 30% 36% 9%
analog -7% -24% 22% 15% 5%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2015 — 2021. Stand 2022-01-18




Q4 2021: Marktanteil bei 38% EI

far DOOH im Vergleich zu Vorjahresquartal/ Anteil DOOH an OOH gesamt

OOH analog mDOOH gesamt

@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 34%

69% 69% 69% 63% 66% 66% 65% 62%

Q4 2019 Q12020 Q2 2020 Q3 2020 Q4 2020 Q12021 Q2 2021 Q3 2021 Q4 2021

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Stand 2022-01-18



Monatsvergleich Jan 2020 / Jan 2021

Zurlck zum Inhaltsverzeichnis
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Stark sinkende Spendings im Januar

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Januar 2016 - 2021 im Vergleich

Januar/ Spendings gesamt

2016 2,065 Mrd. Euro
2017 2,166 Mrd. Euro
2018 2,241 Mrd. Euro
2019 2,546 Mrd. Euro
2020 2,737 Mrd. Euro
2021 2,275 Mrd. Euro

210.46
192.89

142.25
142.45
114.32
185.76
178.24
191.42
177.06
23.63
36.21
65.10
5.07
10.48
16.47
11.91
9.56
9.55
0.00

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro
124.26
133.39
142.88
120.04
102.55

v Print Radio OCH Online/ Desktop Mobile Kino

Januar
m201c m2017 2018 W 2019 m2020 w2021

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Jan 2021. Stand 2021-02-16
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Januar: OOH verliert minimal Anteile

Anteile an Gesamtspendings in %: Januar 2016 - 2021 im Vergleich

Januar/ Spendings gesamt

2016 2,065 Mrd. Euro
2017 2,166 Mrd. Euro
2018 2,241 Mrd. Euro
2019 2,546 Mrd. Euro
2020 2,737 Mrd. Euro
2021 2,275 Mrd. Euro

6.0%

0.5%
0.8%
0.5%
0.4%
0.4%
0.0%

TV Print Radio
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Jan 2021. Stand 2021-02-16



OOH mit 20% Verlust im Januar

Veranderungen zu Vorjahresmonat in %

Gesamt

5% 39, 6%

-1% .

-17%

Online/ Desktop

7’_-—q
_8%_4%_4%'4%_8%

TV Print Radio OOH
12%
8% 6% 19, 4% 19 9% | 10% 69 50, 8% 7% 7% °
O,
9% -2%-3% 0%
-20% -20%
-45%
Januar
m 2017/ 2016 2018/ 2017 mW2019/2018 mW2020/2019 m 2021/ 2020

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Jan 2021. Stand 2021-02-16
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15%
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DOOH 17% unter Vorjahr

im Januar— jeweils im Vergleich zum Januar des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH
in %
48%
2 O,
o 7o 12% 167 o
7% 7% 2% 3%
-0.4% o 2% I -3%
-20% -21% 7%
Januar
W 2017/ 2016 = 2018/ 2017 W 2019/ 2013 W 2020/ 2019 m 2021/ 2020

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Jan 2021. Stand 2021-02-16

OOH gesamt

17.45

9.149.48

-28.13

OOH analog

in Mio.

18.64

DOOH

10167 g5
1.20

-1.19
-8.14
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Umsatze in der Aul3enwerbung

im Januar 2015 / 2016 / 2017 / 2018 / 2019 / 2020 / 2021 (in Mio. €)

2015 2016 2017 2018 2019 2020

m OCH analog = DOCH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Jan 2021. Stand 2021-02-16

2021



DOOH liegt 17/% unter Vorjanr

im Januar 2021/ Bruttowerbeaufwendungen* OOH (in Mio. EUR)

46.64

54.22

OOH analog

B DOOH gesamt

60.35
4691
- 50.64 58.53 45.75

166.70

B

DIGITAL

MEDIA INSTITUTE

38.50

141.02 136.05 144.25 139.90 148.04
121.86 17.79 106.00 10636 110.92

Jan 20 Feb 20 Mrz 20 Apr 20 Mai 20 Jun 20 Jul 20 Aug 20 Sep 20 Okt 20 Nov 20 Dez 20 Jan 21
AOw. Feb 20 Mrz 20 Apr 20 Mai 20 Jun 20 Jul 20 Aug 20 Sep 20 Okt 20 Nov 20 Dez 20 Jan 21
Vormonat
digital 16 8 -20 8 16 -22 32 21 4 18 15 -63
analog 27 16 -16 -10 0 4 23 6 -3 19 11 -49
Abw. Januar 21 vs. Januar 20 digital: -17% analog: -21%
@ Gewinne/ Verluste pro Monat Januar 20 - Januar 21 digital: 3% analog: 0%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Januar 2020. Stand 2021-02-16



Jan 2021: DOOH-Marktanteil bei 34% L

Anteil DOOH an OOH gesamt
H -

@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 33%

69% 71% 2% 68% 65% e 69% 66% 65% 66%

59%

Jan 20 Feb 20 Mrz 20 Apr 20 Mai 20 Jun 20 Jul 20 Aug 20 Sep 20 Okt 20 Nov 20 Dez 20 Jan 21

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Jan 2021. Stand 2021-02-16



Monatsvergleich Feb 2020 / Feb 2021
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Feb 2021 OOH verliert

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Februar 2016 - 2021 im Vergleich

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro

TV Print Radio

163.01
137.76
210.46
192.89
187.55

143.46
162.58
187.77
179.88
81.16
23.63
36.21
79.21
110.91
10.48
16.47
11.60
9.25
9.00
0.00

124.26
133.39

OOH Online/ Desktop

W 2016

Februar
20177 m2018 mWM2019 m2020 m2021

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Feb 2021. Stand 2021-03-16
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Februar/ Spendings gesamt

2016
2017
2018
2019
2020
2021

2.234 Mio. Euro
2.237 Mio. Euro
2.370 Mio. Euro
2.604 Mio. Euro
2.817 Mio. Euro
2.351Mio. Euro

65.92

Mobile

103.24

Kino
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Februar: OOH halt Anteile

Anteile an Gesamtspendings in %: Februar 2016 - 2021 im Vergleich

Februar/ Spendings gesamt
2016 2.234 Mio. Euro
2017 2.237 Mio. Euro
2018 2.310 Mio. Euro
2019 2.604 Mio. Euro
2020 2.817 Mio. Euro
2021 2.351 Mio. Euro
s
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A% Print Radio OCH Online/ Desktop Mobile Kino

Februar
W 2016 20177 m2018 mW2019 m2020 w2021

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Feb 2021. Stand 2021-03-16



OOH verliert im Februar 229% Umsatz

Veranderungen zu Vorjahresmonat in %

Gesamt

0% 3% 0%

0% .

-17%

TV

0% %

-1%

4%

-8%

Print

1%

-5%-4%-4% .

-18%

Radio

2% 1% 3% 7%

-33%

OOH

15%

=229

Online/ Desktop

4%

~2%-4%
210%

3% 0%
1% -

-14%

W 2017/ 2016

Februar

2018/ 2017 w2019/ 2018 m2020/2019 m2021/ 2020

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Feb 2021. Stand 2021-03-16
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DOOH 3% unter Vorjahr

im Eebruar— jeweils im Vergleich zum Eebruar des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH OOH gesamt OOH analog DOOH
in % in Mio.
55% s 19.12
51% 370 1782
13% ) |
3% 0% 2% 1% 4% 1
;L' o 368 414189
1 8% 0% -8%3% |
_ (0)
22% oo
-3832 -36.44
Februar

W 2017/ 2016 = 2018/ 2017 W 2019/ 2018 W 2020/ 2019 W 2021/ 2020
Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Feb 2021. Stand 2021-03-16




Umsatze in der Aul3enwerbung

im Februar 2015 / 2016 / 2017 / 2018 / 2019 / 2020 / 2021 (in Mio. €)

2015 2016 2017 2018 2019 2020

m OCH analog = DOCH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Februar 2021. Stand 2021-03-16
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DOOH liegt 3% unter Vorjahr

im Februar 2021/ Bruttowerbeaufwendungen* OOH (in Mio. EUR)

OOH analog B DOOH gesamt

60.35
5422 >8.63 o .
' 58.53 45.75

50.64

B

DIGITAL

MEDIA INSTITUTE

52.32

166.70
141.02 136.05 144.25 139.90 148.04
1779 106.00 106.36 110.92
75.79

Feb 20 Mrz 20 Apr 20 Mai 20 Jun 20 Jul 20 Aug 20 Sep 20 Okt 20 Nov 20 Dez 20 Jan 21 Feb 21
AOw. Mrz 20 Apr 20 Mai 20 Jun 20 Jul 20 Aug 20 Sep 20 Okt 20 Nov 20 Dez 20 Jan 21 Feb 21
Vormonat
digital 8 -20 8 16 -22 32 21 4 18 15 -60 28
analog 16 -16 -10 0 4 23 6 -3 19 -11 -49 13
Abw. Februar 21 vs. Februar 20 digital: -3% analog: -30%
@ Gewinne/ Verluste pro Monat Februar 20 - Februar 21 digital: 4% analog: -1%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Februar 2021. Stand 2021-03-16



Feb 20271 DOOH-Marktanteil bei 38% I

Anteil DOOH an OOH gesamt

OOH analog mDOOH gesamt

-

71% 72% 63% 65% 71% 69%

@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 33%

66% 65% 66% 599 65%
o

Feb 20 Mrz 20 Apr 20 Mai 20 Jun 20 Jul 20 Aug 20 Sep 20 Okt 20 Nov 20 Dez 20 Jan 21 Feb 21

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Feb 2021. Stand 2021-03-16



Monatsvergleich Mrz 2020 / Mrz 2021

Zurlck zum Inhaltsverzeichnis




Marz 2021 TV legt zu

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Marz 2016 - 2021 im Vergleich

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro

TV Print Radio

1551
192.44
175.59
195.92
194.15
167.77
24513
243.60
219.61
218.26
215.27
23113
32.47
44.65
78.07
94.72
9.47
10.41
9.01
8.97
6.81
0.00

OOH Online/ Desktop

W 2016

Marz
20177 m2018 m2019 m2020 m 2021

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Mrz 2021. Stand 2021-04-20
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Marz/ Spendings gesamt

2016 2.712 Mio. Euro
2017 2.792 Mio. Euro
2018 2.7/98 Mio. Euro
2019 3.062 Mio. Euro
2020 3.042 Mio. Euro
2021 3.024 Mio. Euro

113.46
138.65

Mobile Kino
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Marz: OOH verliert Anteile

Anteile an Gesamtspendings in %: Marz 2016 - 2021 im Vergleich

Marz/ Spendings gesamt

2016 2.712 Mio. Euro
2017 2.792 Mio. Euro
2018 2.7/98 Mio. Euro
2019 3.062 Mio. Euro
2020 3.042 Mio. Euro
2021 3.024 Mio. Euro

9.0%
8.7%
7.9%
1%
7.2%
7.6%

7.
1.2%
1.6%
2.8%
3.1%
3.8%
4.6%
0.3%
0.4%
0.3%
0.3%
0.2%
0.0%

A% Print Radio OCH Online/ Desktop Mobile Kino

Marz
| 2016 20177 m2018 m2019 m2020 w2021

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Mrz 2021. Stand 2021-04-20



OOH verliert im Marz 16%

Veranderungen zu Vorjahresmonat in %

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Mrz 2021. Stand 2021-04-20
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DOOH 2% unter Vorjahr

im Méarz— jeweils im Vergleich zum Marz des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH OOH gesamt OOH analog DOOH
in % 131% in Mio.
37.32
28.57
24% 26% 11.50
2.57
L- . -1.28
_19 i} _ -4.35
o 1% o o 8% 2% 6.38
-16% -22% °
-31.88 -30.60
Marz

W 2017/ 2016 = 2018/ 2017 W 2019/ 2018 W 2020/ 2019 W 2021/ 2020
Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Mrz 2021. Stand 2021-04-20




Umsatze in der Aul3enwerbung

im Marz 2015 / 2016 / 2017 / 2018 / 2019 / 2020 / 2021 (in Mio. €)

2015 2016 2017 2018 2019 2020

m OCH analog = DOCH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Méarz 2019. Stand 2020-04-20

2021



DOQOH verliert deutlich weniger als OOH EIE

im Marz 2021/ Bruttowerbeaufwendungen* OOH (in Mio. EUR)

OOH analog B DOOH gesamt

58.63
60.35
46.91 50.64 58.53 . 57.35
108 54.50

166.70

— 136.05 144.25 139.90 148.04
. 110.92
106.00 106.36 S 8546

Mrz 20 Apr 20 Mai 20 Jun 20 Jul 20 Aug 20 Sep 20 Okt 20 Nov 20 Dez 20 Jan 21 Feb 21 Mrz 21
AOw. Apr 20 Mai 20 Jun 20 Jul 20 Aug 20 Sep 20 Okt 20 Nov 20 Dez 20 Jan 21 Feb 21 Mrz 21
Vormonat
digital -20 8 16 22 32 21 4 18 15 -60 33 5
analog -16 -10 0 4 23 6 -3 19 -1 -49 13 29
Abw. Marz 21 vs. Marz 20 digital: -2% analog: -22%
@ Gewinne/ Verluste pro Monat Mérz 20 - Mérz 21 digital: 4% analog: 0%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Marz 2020. Stand 2021-04-20
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Marz 2021. DOOH-Marktanteil bei 34% s

Anteil DOOH an OOH gesamt

B OOH analog  mDOOH gesamt

29%
@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 34%
1%
T T L
Mrz 20 Apr 20 Mai 20 Jun 20 Jul 20 Aug 20 Sep 20 Okt 20 Nov 20 Dez 20 Jan 21 Feb 21 Mrz 21

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Jan 2021. Stand 2021-04-20



Monatsvergleich Apr 2020 / Apr 2021
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M
April 2021. Zuwachse bei OOH und TV i

auBer bei Kino/ Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: April 2016 - 2021 im Vergleich

April/ Spendings gesamt

2016 2.589 Mio. Euro
2017 2.595 Mio. Euro
2018 2,543 Mio. Euro
2019 2.929 Mio. Euro
2020 2.428 Mio. Euro
2021 2.870 Mio. Euro

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro
151.91
169.82
175.68
183.56
164.70
181.60
229.29
211.99
193.09
215.75
187.53
215.90
34.33
47.49
72.00
91.64
111.40
137.84
6.92
9.58
10.38
10.72
0.02
0.00

v Print Radio OCH Online/ Desktop Mobile Kino

April
m2016 © 2017 m2018 m2019 m2020 m2021

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — April 2021. Stand 2021-05-18
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April: OOH-Anteile stagnieren

Anteile an Gesamtspendings in %: April 2016 - 2021 im Vergleich

April/ Spendings gesamt
2016 2.589 Mio. Euro
2017 2.595 Mio. Euro
2018 2,543 Mio. Euro
2019 2.929 Mio. Euro
2020 2.428 Mio. Euro
2021 2.870 Mio. Euro
L8 R O
© g2 DnT S
ok

1.3%
1.8%
2.8%
3.5%
4.6%
0.3%
0.4%
0.4%
0.4%
0.0%
0.000%

A% Print Radio OCH Online/ Desktop Mobile Kino

April
2016 m2017 m2018 m2019 m2020 MW 2021

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — April 2021. Stand 2021-05-18



April 21: 10% menhr OoH-Spendings

Veranderungen zu Vorjahresmonat in %

0%

Gesamt

2%

2%

16%

-19%

2%

Online/ Desktop

10%

-13%

-8%-9%

TV Print Radio OOH
35%
24%
12%
2% a% 1% 2 3% 5%
-3%-1% -5%-4% —6%_2% -3%
-22%
-41%
April
W 2017/ 2016 2018/ 2017 w2019/ 2018 w2020/ 2019 w2021/ 2020

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — April 2021. Stand 2021-05-18
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DOOH 29% Uber Vorjahr

April- jeweils im Vergleich zum Vorjahresmonat

OOH gesamt OOH analog DOOH OOH gesamt OOH analog DOOH
in % in Mio.
76%
29% 17.91 16.90 18.38
237 8.45
O, .
12% 20, 5o, 10% 5o 39 5.86 6.36 394
-13% -1M% -16% -8.1
-14.86
-22.96
April

W 2017/ 2016 ® 2018/ 2017 W 2019/ 2018 W 2020/ 2019 W 2021/ 2020
Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — April 2021. Stand 2021-05-18




Umsatze in der Aul3enwerbung

im April 2015 / 2016 / 2017 / 2018 / 2019 / 2020 / 2021 (in Mio. €)

2015 2016 2017 2018 2019 2020

m OCH analog = DOCH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — April 2021. Stand 2021-05-18

2021



DOOH legt deutlich starker zu als OOH

im April 2021/ Bruttowerbeaufwendungen* OOH (in Mio. EUR)

46.91

50.64

OOH analog

B DOOH gesamt

60.35
58.53 4575

B

DIGITAL

MEDIA INSTITUTE

60.58

136.05 144.25 139.90 ' 148.04
110.92 110.55
106.00 106.36 e 85 47
Apr 20 Mai 20 Jun 20 Jul 20 Aug 20 Sep 20 Okt 20 Nov 20 Dez 20 Jan 21 Feb 21 Mrz 21 Apr 21
Abw.
Vormonat Mai 20 Jun 20 Jul 20 Aug 20 Sep 20 Okt 20 Nov 20 Dez 20 Jan 21 Feb 21 Mrz 21 Apr 21
digital 8 16 22 32 21 4 18 15 -61 13 52 2
analog -10 0 4 23 6 -3 19 -1 -49 -2 29 9
Abw. April 21 vs. April 20 digital: 29% analog: 3%
@ Gewinne/ Verluste pro Monat April 20 - April 21 digital: 7% analog: 3%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — April 2021. Stand 2021-05-18



April 2021: DOOH-Marktanteil bei 33% e

Anteil DOOH an OOH gesamt

B OOH analog  mDOOH gesamt

@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 34%

Apr 20 Mai 20 Jun 20 Jul 20 Aug 20 Sep 20 Okt 20 Nov 20 Dez 20 Jan 21 Feb 21 Mrz 21

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Apr 2021. Stand 2021-05-18



Monatsvergleich Mai 2020 / Mai 2021

Zurlck zum Inhaltsverzeichnis




M
Mai 20271: OOH legt zu .

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Mai 2016 - 2021 im Vergleich

Mai/ Spendings gesamt
2016 2.654 Mio. Euro
o 2017 2.624 Mio. Euro
E 2018 2764 Mio. Euro
E 2019 3.064 Mio. Euro
g 2020 2.592 Mio. Euro
é 2021 3.087 Mio. Euro
@
=
>
[qv}
(D)
Xe)
E S NBYgo, R
9 2R I8 IS5 2ug98 g © 9
nilke BN - am iiGC
O v« W O O O
[

v Print Radio OCH Online/ Desktop Mobile Kino

Mai
w2016 2017 m2018 m 2019 2020 W 2021

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Mai 2021. Stand 2021-06-16



Mai: OOH halt Anteile

Anteile an Gesamtspendings in %: Mai 2016 - 2021 im Vergleich

B

DiGITAL MEDIA INSTITUTE

Mai/ Spendings gesamt
2016 2.654 Mio. Euro
2017 2.624 Mio. Euro
2018 2.764 Mio. Euro
2019 3.064 Mio. Euro
2020 2.592 Mio. Euro
2021 3.087 Mio. Euro

SEL ep

2o 20 o X X 3

I - I ;‘?%mi’?i FELE L

o © o o o o
!
A% Print Radio OCH Online/ Desktop Mobile Kino
Mai

m2016 2017 m2018 WM2019 m2020 W2027

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Mai 2021. Stand 2021-06-16
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Veranderungen zu Vorjahresmonat in %
Gesamt TV Print Radio OOH Online/ Desktop Mobile Kino
59%
34% 37%
19% 19% 18% 19% | 2% e 1% 21%
1% 2% 5% 59 1% 0% 6% 7%
7% 19%
0 -23% -29% -27%
-43%
_ 0,
94 %99%
Mai
W 2017/ 2016 2018/ 2017 w2019/ 2018 m2020/ 2019 m2021/ 2020

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Mai 2021. Stand 2021-06-16




DOOH wachst Uberproportional

im Mai— jeweils im Vergleich zum Mai des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH
in % 80%
20% 9 9 % 199
i - 18% | o 10% 17% 18%  19%
-3% 4%
-19%
-29% -32%
Mai
W 2017/ 2016 = 2018/ 2017 W 2019/ 2013 W 2020/ 2019 m 2021/ 2020

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Mai 2021. Stand 2021-06-16

OOH gesamt

3093 27.83

2.63
4.35

-60.66

OOH analog

in Mio.

14.50 18.34

9.67

-3.9

-49.97

21.25

DOOH

834 948

-1.88

-10.69

B
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Umsatze in der Aul3enwerbung

im Mai 2015 / 2016 / 2017 / 2018 / 2019 / 2020 / 2021 (in Mio. €)

2015 2016 2017 2018 2019 2020

m OCH analog = DOCH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Mai 2021. Stand 2020-06-15

2021



DOOH legt starker zu als OOH

im Mai 2027/ Bruttowerbeaufwendungen* OOH (in Mio. EUR)

50.64 5853

45.75

OOH analog

- -

B DOOH gesamt

39.13

38.46

5961 40.81

B

DIGITAL

MEDIA INSTITUTE

60.12

136.05 144.25 139.90 16,70 148.04
106.36 110.92 miz 121.28
7596 85.49

Mai 20 Jun 20 Jul 20 Aug 20 Sep 20 Okt 20 Nov 20 Dez 20 Jan 21 Feb 21 Mrz 21 Apr 21 Mai 21
Abw.
Vormonat Jun 20 Jul 20 Aug 20 Sep 20 Okt 20 Nov 20 Dez 20 Jan 21 Feb 21 Mrz 21 Apr 21 Mai 21
digital 16 -22 32 21 4 18 15 -62 13 55 -32 47
analog 0 4 23 6 -3 19 -1 -49 -2 30 9 3
Abw. Mai 21vs. Mai 20 digital: 19% analog: 17%
@ Gewinne/ Verluste pro Monat Mai 20 - Mai 21 digital: 8% analog: 4%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Mai 2021. Stand 2021-06-16



Mai 20271 DOOH-Marktanteil bei 33%

Anteil DOOH an OOH gesamt

B OOH analog ®DOOH gesamt

Mai 20 Jun 20 Jul 20 Aug 20 Sep 20 Okt 20

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Mai 2021. Stand 2021-06-16

Nov 20

@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 33%

Dez 20 Jan 21

Feb 21

Mrz 21

Apr 21

B

DIGITAL MEDIA INSTITUTE

Mai 21




Monatsvergleich Juni 2020 / Juni 2021

Zurlck zum Inhaltsverzeichnis




Juni 20271: OOH Uber Niveau von 2020

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Juni 2016 - 2021 im Vergleich

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro

TV Print Radio

76.50
201.30
187.97

218.60
164.90

1

OOH

‘N B

237.47
240.70
213.55
217.19
199.66
217.42
226.70
49.09
44.60
80.71
517
8.74
7.73
8.66
0.65
0.06

Online/ Desktop

m 2016

Juni
2017 m2018 m2019

2020 m2021

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Juni 2021. Stand 2021-07-15

B
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Juni/ Spendings gesamt

2016
2017
2018
2019
2020
2021

2.470 Mio. Euro
2.597 Mio. Euro
2.612 Mio. Euro
2.596 Mio. Euro
2.432 Mio. Euro
2.798 Mio. Euro

97.49

Mobile

135.00

133.41

Kino



M
Juni 2021 OHH gewinnt Anteile zurtck I

Anteile an Gesamtspendings in %: Juni 2016 - 2021 im Vergleich

Juni/ Spendings gesamt

2016 2.470 Mio. Euro
2017 2.597 Mio. Euro
2018 2.612 Mio. Euro
2019 2.596 Mio. Euro
2020 2.432 Mio. Euro

2021 2.798 Mio. Euro

0.2%
0.4%
0.3%
0.3%
0.0%
0.002%

A% Print Radio OCH Online/ Desktop Mobile Kino

Juni
| 2016 20177 m2018 m 2019 2020 m 2021

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Juni 2021. Stand 2021-07-15



OOH gewinnt im Juni 2021 44%

Veranderungen zu Vorjahresmonat in %

Gesamt TV Print Radio OCH Online/ Desktop
44%
22%
15% 13% o |[14%  16%
5% F 8% 0% F 6% 4% -° 6% 5% 4% 0% 2%
_1%—200 _3%
o AR 15% 0% % 5o
-27%
Juni
W 2017/ 2016 2018/ 2017 m2019/2018 mW2020/2019 mW2021/ 2020

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Juni 2021. Stand 2021-07-15

4%

B
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-9%

MEDIA INSTITUTE

Mobile Kino
81%
69%

21%

12%
-1

-1%
-12%
-929%91%
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OOH: Starke Zugewinne im OOH Segment

im Juni= jeweils im Vergleich zum Juni des Vorjahres

OOH gesamt

44%

-27%

OOH analog

in %
45%

-33%

59%

DOOH

-13%

W 2017/ 2016

Juni

2018/ 2017 m 2019/ 2018 m 2020/ 2019 m 2021/ 2020

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Juni 2021. Stand 2021-07-15

OOH gesamt
12:58

-13.33

OOH analog

in Mio.
4794

-12.86

DOOH

697 143

-0.47

24.64




Umsatze in der Aul3enwerbung

im Juni 2015 / 2016 / 2017 / 2018 / 2019 / 2020 / 2021 (in Mio. €)

2015 2016 2017 2018 2019 2020

m OCH analog = DOCH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Juni 2021. Stand 2021-07-15

2021



OOH legt wieder zu

im Juni 2027/ Bruttowerbeaufwendungen* OOH (in Mio. EUR)

OOH analog

73.25
00.35 .

B DOOH gesamt

. =

B

DIGITAL

MEDIA INSTITUTE

83.17
76.04
58.53 45.75 59.61 0c. (1 0150
166.70 525 -
' 148.04
110.92 15605 e 15590 MA7 121.28 124.35
7596 85.49
Jun 20 Jul 20 Aug 20 Sep 20 Okt 20 Nov 20 Dez 20 Jan 21 Feb 21 Mrz 21 Apr 21 Mai 21 Jun 21
Abw.
Vormonat Jul 20 Aug 20 Sep 20 Okt 20 Nov 20 Dez 20 Jan 21 Feb 21 Mrz 21 Apr 21 Mai 21 Juni 21
digital -22 32 21 4 18 15 -62 -2 55 5 -2 36
analog 4 23 6 -3 19 -1 -49 13 30 9 3 24
Abw. Juni 21 vs. Juni 20 digital: 42% analog: 45%
@ Gewinne/ Verluste pro Monat Juni 20 - Juni 21 digital: 8% analog: 6%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Juni 2021. Stand 2021-07-15



Juni 2021: DOOH-Marktanteil bei 35% e

Anteil DOOH an OOH gesamt

B OOH analog  mDOOH gesamt

Juni 2020 = Juni 2021
@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 33%

Jun 20 Jul 20 Aug 20 Sep 20 Okt 20 Nov 20 Dez 20 Jan 21 Feb 21 Mrz 21 Apr 21 Mai 21 Jun 21

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Jan 2021. Stand 2021-07-15



Monatsvergleich Juli 2020 / Juli 2027

Zurlck zum Inhaltsverzeichnis




M
Juli 20271 TV und OOH legen zu i

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Juli 2016 - 2021 im Vergleich

Juli/ Spendings gesamt

2016 2.017 Mio. Euro
2017 2.041 Mio. Euro
2018 1.967 Mio. Euro
2019 2.360 Mio. Euro
2020 2.343 Mio. Euro
2021 2.688 Mio. Euro

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro

209.05
185.75
1777

73.93
196.94

1
198.87
42.03
37.91
69.96
90.66
125.84
125.94
10.50
12.06
8.96
8.46
1.55
2.81

A% Print Radio OCH Online/ Desktop Mobile Kino

Juli
Em2016 2017 mM2018 WM2019 m2020 W2021

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Juli 2021. Stand 2021-08-17



M
Juli 2021: OOH gewinnt Marktanteile hian!g

Anteile an Gesamtspendings in %: Juli 2016 - 2021 im Vergleich

Juli/ Spendings gesamt

2016 2.017 Mio. Euro
2017 2.041 Mio. Euro
2018 1.967 Mio. Euro
2019 2.360 Mio. Euro
2020 2.343 Mio. Euro
2021 2.688 Mio. Euro

| 0.5%
0.6%
0.5%
0.4%
0.1%
0.1%

A% Print Radio OCH Online/ Desktop Mobile Kino

Juli
W 2016 20177 m2018 w2019 2020 W 2021

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Juli 2021. Stand 2021-08-17



M
OOH gewinnt im Juli 2021 29% Umsatz I

Veranderungen zu Vorjahresmonat in %

Gesamt TV Print Radio OOH Online/ Desktop Mobile Kino
85% 81%
31% 29%
20%
15% 12% 16% 16% o, 13%
o 6% 59 3% 7% 4% 6% 6% 0% a——
Il . [
4% -4% 9 -2% 0% -3% 5% 0 1%
1% 8% | 1% 119 8%-8% -10%
-19%
-82%
Juli

W 2017/ 2016 2018/ 2017  m2019/2018 mW2020/2019 m2021/ 2020

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Juli 2021. Stand 2021-08-17



Wachstumstreiber DOOH

im Juli— jeweils im Vergleich zum Juli des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH
in %
58%
45%
29%
20%
16% © 129 17%
5%
1% 9%
T 9% 4% -17%
-30%
Juli
W 2017/ 2016 = 2018/ 2017 W 2019/ 2018 W 2020/ 2019 W 2021/ 2020

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 —Juli 2021. Stand 2021-08-17

OOH gesamt

45.18

-34.90

OOH analog

5.90

in Mio.

18.83
13.90

-11.02

-18.76

DOOH

1754 1601

744

26.35

-16.15

B
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Umsatze in der Aul3enwerbung

im Juli 2016 / 2017 / 2018 / 2019 / 2020 / 20217 (in Mio. €)

2016 2017 2018 2019 2020

®m OOH analog = DOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Juli 2018. Stand 2021-08-17

2021



DOOH legt 58% zu

im Juli 2021/ Bruttowerbeaufwendungen* OOH (in Mio. EUR)

OOH analog

73.25
60.35

B DOOH gesamt

89.92
103.09

45.75

53.40
39.06

12
59.51 62.60

B

DIGITAL

MEDIA INSTITUTE

166.70
148.04 154.96
136.05 14425 139.90 116 12128 124 39
7595 85.48

Jul 20 Aug 20 Sep 20 Okt 20 Nov 20 Dez 20 Jan 21 Feb 21 Mrz 21 Apr 21 Mai 21 Jun 21 Jul 21
Abw.
Vormonat Aug 20 Sep 20 Okt 20 Nov 20 Dez 20 Jan 21 Feb 21 Mrz 21 Apr 21 Mai 21 Juni 21 Juli 21
digital 32 21 4 18 15 -62 37 M 5 -2 39 -15
analog 23 6 -3 19 -1 -49 13 30 9 3 25 -16
Abw. Juli 21 vs. Juli 20 digital: 58% analog: 17%
@ Gewinne/ Verluste pro Monat Juli 20 - Juli 21 digital: 9% analog: 4%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Juli 2021. Stand 2021-08-17



Juli 2021: DOOH-Marktanteil bei 36% S

Anteil DOOH an OOH gesamt

B OOH analog  mDOOH gesamt

Juli 2021 = Juli 2021

@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 35%

Jul 20 Aug 20 Sep 20 Okt 20 Nov 20 Dez 20 Jan 21 Feb 21 Mrz 21 Mai 21 Jun 21 Jul 21

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Jan 2021. Stand 2021-08-17



Monatsvergleich Aug 2020 / Aug 2021
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August 2021: Starker Zuwachs fur OOH i

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: August 2016 - 2021 im Vergleich

August/ Spendings gesamt

2016 2.046 Mio. Euro
2017 2.073 Mio. Euro
2018 2.090 Mio. Euro
2019 2.420 Mrd. Euro
2020 2.515 Mio. Euro
2021 2.7/99 Mio. Euro

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro
158.94
176.08
180.90
189.04

196.40
24417
205.34
199.38
189.50
182.14
200.53
207.76
39.26
49.53
125.01
126.09
8.19
7.30
8.15
1n.22
3.07
4.38

7292
91.82

©)

OH Online/ Desktop Mobile Kino

TV Print Radio

August
m2016 2017 m2018 m2019 m2020 m2021

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — August 2021. Stand 2021-09-17
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August 2021. TV halt Anteile =5

Anteile an Gesamtspendings in %: August 2016 - 2021 im Vergleich

August/ Spendings gesamt

2016 2.046 Mio. Euro
2017 2.073 Mio. Euro
2018 2.090 Mio. Euro
2019 2.420 Mrd. Euro
2020 2.515 Mio. Euro
2021 2.7/99 Mio. Euro

9.1%

1.7%
2.1%
3.1%
3.8%
5.0%
4.5%
0.4%
0.3%
0.3%
0.5%
0.1%
0.2%

8.7%
8.0%
5%
8.0%

5
7.4%

A% Print Radio OCH Online/ Desktop Mobile Kino

August
w2016 2017 m2018 m2019 m2020 MW 2021

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — August 2021. Stand 2021-09-17
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OOH liegt im August 2021 24% Uber Vorjahr

Veranderungen zu Vorjahresmonat in %

Gesamt TV Print Radio OCH Online/ Desktop Mobile Kino
24% 26%  26%
17%

1% 9 9 % 12% 12%
2% 3% 2% 1% g 8% 30 5% % 9% g 8% 10% 49, 11 495 -1% 3% 4% 3%. 4% 1% :

| R - e —

-3% -2% -3% -3%-5%-4%-5% 1%
-73%
August

2017/ 2016 2018/ 2017 m2019/2018 m2020/2019 m2021/ 2020

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — August 2021. Stand 2021-09-17
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DOOH 51% uber Vorjahr

im August— jeweils im Vergleich zum August des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH OOH gesamt OOH analog DOOCH
o o
in % ) 4776 in Mio.
54% 519
30.49
24%
1% 13%
3% 4% 3% 2% 1% 1% l

0% -0.56
August

W 2017/ 2016 = 2018/ 2017 W 2019/ 2018 W 2020/ 2019 W 2021/ 2020
Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — August 2021. Stand 2021-09-17




Umsatze in der Aul3enwerbung

im August 2015 / 2016 / 2017 / 2018 / 2019 / 2020 / 2021 (in Mio. €)

2015 2016 2017 2018 2019 2020

m OCH analog = DOCH

2021



DOOH legt 51% zu

im August 2021/ Bruttowerbeaufwendungen* OOH (in Mio. EUR)

B

DIGITAL

MEDIA INSTITUTE

OOH analog B DOOH gesamt
89.92
60.35 7395 76,04 103.09
59.51 62.60 61.28
B 53.40
166.70 : 154.96
144.25 139.90 148.04 e 12128 12439 129.89
7595 85.48
Aug 20 Sep 20 Okt 20 Nov 20 Dez 20 Jan 21 Feb 21 Mrz 21 Apr 21 Mai 21 Jun 21 Jul 21 Aug 21
Abw.
Vormonat Sep 20 Okt 20 Nov 20 Dez 20 Jan 21 Feb 21 Mrz 21 Apr 21 Mai 21 Juni 21 Juli 21 Aug 21
digital 21 4 18 15 -62 37 11 5 -2 38 -10 19
analog 6 -3 19 -1 -49 13 30 9 3 25 -16 18
Abw. August 21vs. August 20 digital: 51% analog: 13%
@ Gewinne/ Verluste pro Monat August 20 - August 21 digital: 8% analog: 4%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — August 2021. Stand 2021-09-17



M
August 2021 DOOH-Marktanteil bei 37% -

Anteil DOOH an OOH gesamt

B OOH analog  mDOOH gesamt

August 2020 — August 2021

@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 35%

Aug 20 Sep 20 Okt 20 Nov 20 Dez 20 Jan 21 Feb 21 Mrz 21 Apr 21 Mai 21 Jun 21 Jul 21 Aug 21

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Jan 2021. Stand 2021-09-17



Monatsvergleich Sep 2020 / Sep 2021

Zurlck zum Inhaltsverzeichnis




M
September 2021: OOH unad TV legen zu =

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: September 2015 - 2021 im Vergleich

September/ Spendings gesamt

2016 2.897 Mio. Euro
@)
E, 2017 2.907 Mio. Euro
o 2018 3.053 Mio. Euro
=
= 2019 3349 Mio. Euro
g 2020 3.336 Mio. Euro
-
= 2021 3.759 Mio. Euro
o
=
>
(ge]
¢F]
2

~ O ™~ —
2 2228 35| 28554g % -
2 © S am =& RI0on I o I
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: ol DOl _am
— N = = 3 ™
TV Print Radio OOH Online/ Desktop Mobile Kino

September
m2016 2017 m2018 m2019 m2020 m2021

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 - September 2021. Stand 2021-10-15
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September 2021 OOH halt Anteile L

Anteile an Gesamtspendings in %: September 2015 - 2021 im Vergleich

September/ Spendings gesamt
2016 2.897 Mio. Euro
2017 2.907 Mio. Euro
2018 3.053 Mio. Euro
2019 3.349 Mio. Euro
2020 3.336 Mio. Euro
2021 3.759 Mio. Euro

8.7%
8.5%
7.8%
7%
7.1%

6.
1.6%
2.2%
31%
3.2%
42%
0.4%
0.3%
0.4%
0.4%
0.1%
0.1%

6.6%
3.7%

TV Print Radio OOH Online/ Desktop Mobile Kino

September
m2016 2017 m2018 m2019 m2020 m2021

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 - September 2021. Stand 2021-10-15
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OOH liegt im September 19% Uber Vorjahr

Veranderungen zu Vorjahresmonat in %

Gesamt TV Print Radio OOH Online/ Desktop Mobile Kino
37%456 40%

21% 29%

% 19% 16%

% o o [ 14% °

5% - 7% 5 7% 05 100 220 505 9% || 117 5%
0% m 2% 2% 1% b 1%.0%
—1%_2% -4%, -3% -4,% _1%_7%-2% -5% 7% _2%_3%_100/—8% I -5%
-27%
-70%
September

m 2017/ 2016 2018/ 2017 w2019/ 2018 w2020/ 2019 m2021/ 2020

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 - September 2021. Stand 2021-10-15
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DOOH 28% Uber Vorjahr

im September— jeweils im Vergleich zum September des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH OOH gesamt OOH analog DOOH
in % in Mio.
41.27
60%
27.03
2032 21.07 22.83 9020
19% 0
00 14% 0, 156
1% 9% 39
_5% _7% _1% .
o o -9.45 /.06
-15.83
§ ) -22.31 )
September

m 2017/ 2016 m 2018/ 2017 m2019/ 2018 m 2020/ 2019 m2021/ 2020

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 - September 2021. Stand 2021-10-15
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Umsatze in der AulRenwerbung

im September 2015 / 2016 / 2017 / 2018 / 2019 / 2020 / 2021 (in Mio. €)

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

m OOH analog = DOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 - September 2018. Stand 2021-10-15



DOOH legt 28% zu

im September 2021/ Bruttowerbeaufwendungen* OOH (in Mio. EUR)

B
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MEDIA INSTITUTE

OOH analog m DOOH gesamt
93.45
59.51 0200 61.28
166.70 59,00 — 154.96
: . 153.64
139.90 LRI T 12128 124.39 129.93
75.95 85.48
Sep 20 Okt 20 Nov 20 Dez 20 Jan 21 Feb 21 Mrz 21 Apr 21 Mai 21 Jun 21 Jul 21 Aug 21 Sep 21
Abw.
Vormonat . . .
Okt 20 Nov 20 Dez 20 Jan 21 Feb 21 Mrz 21 Apr 21 Mai 21 Juni 21 Juli 21 Aug 21 Sep 21
digital 4 18 15 -62 37 11 5 -2 38 -10 11 11
analog -3 19 -1 -49 13 30 9 3 25 -16 18 8
Abw. September 21 vs. September 20 digital: 28% analog: 15%
® Gewinne/ Verluste pro Monat September 20 - September 21 digital: 8% analog: 4%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — September 2021. Stand 2021610-15
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September 2021: DOOH-Marktanteil bei 36%

Anteill DOOH an OOH gesamt

m OOH analog ®mDOOH gesamt

September 2020 - September 2021
@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 36%
% % % % 67%
65% 66% —_— I 65% I 66% I

Sep 20 Okt 20 Nov 20 Dez 20 Jan 21 Feb 21 Mrz 21 Apr 21 Mai 21 Jun 21 Jul 21 Aug 21 Sep 21

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 - Jan 2021. Stand 2021-10-15



Monatsvergleich Okt 2020 / Okt 2021




Oktober 2021 OOH und TV legen zu EI

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Oktober 2015 - 2021 im Vergleich

Oktober/ Spendings gesamt

2016 3.453 Mio. Euro
o) 2017 3.535 Mio. Euro
5
ucj. 2018 3.600 Mio. Euro
= 2019 3.703 Mio. Euro
< 2020 3.750 Mio. Euro
(@)
S 2021 4.119 Mio. Euro
2
)
=
>
©
8
— o) O o
% =R w3 IS T2 5 g8 3 B
S 0 4+ O N NN Y =R R n o O
5 Nl RNl oY TN Yo
= A T < o=
0 . - no 2= "

n O

v Print Radio OCH Online/ Desktop Mobile Kino

Oktober
W 2016 20177 m2018 mWM2019 m2020 m2021

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Oktober 2020. Stand 2021-11-16



Oktober 2021: Online verliert Anteile

Anteile an Gesamtspendings in %: Oktober 2015 - 2021 im Vergleich

7.9%
7.7%
7.3%

1.6%

1.9%
2.8%
3.1%
4.1%

6.8%
7.4%
6.6%

% Print Radio OOH Online/ Desktop
Oktober
w2016 2017 m2018 m2019 m2020 MW 2021

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Oktober 2020. Stand 2021-11-16

B

MEDIA INSTITUTE

DIGITAL

Oktober/ Spendings gesamt

2016 3.453 Mio. Euro
2017 3.535 Mio. Euro
2018 3.600 Mio. Euro
2019 3.703 Mio. Euro
2020 3.750 Mio. Euro
2021 4.119 Mio. Euro

%\f
RN
Mobile Kino
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OOH gewinnt im Oktober 2021 12% Umsatz

Veranderungen zu Vorjahresmonat in %

Gesamt TV Print Radio OOH Online/ Desktop Mobile Kino

240%

54%
22% 19% 18%
9 9 9 4% 139 9 6 6
- 12-A> 20 5% 0 oxffl]| ™ % | 2% 40, 1% 6 13%  12% 8%
1% 5%  0%-2% 3% 4% || 00 9% “1%-3%-5%-6% 0% 7%
72%
Oktober

2017/ 2016 2018/ 2017 m2019/2018 m2020/2019 m2021/ 2020

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Oktober 2020. Stand 2021-11-16
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DOOH 11% uber Vorjahr

im Oktober— jeweils im Vergleich zum Oktober des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH OOH gesamt OOH analog DOOH
in % in Mio.
71% 37.32
26.34 2533 29.32 168
: 19.64
14%  13% 1% 21% 8.00
3% 4% 3.10
L-_l |
-10%  -9% 1%
15% -22% 1.4
2224 -2105 2414
Oktober

W 2017/ 2016 = 2018/ 2017 W 2019/ 2018 W 2020/ 2019 W 2021/ 2020
Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Oktober 2020. Stand 2021-11-16




Umsatze in der Aul3enwerbung

im Oktober 2016 / 2017 / 2018 / 2019 / 2020 / 2021 (in Mio. €)

161.35 159.71 164.36

2015 2016 2017 2018 2019 2020

m OCH analog = DOCH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Oktober 2020. Stand 2020-11-16

2021



DOOH legt 11% zu

im Oktober 2021/ Bruttowerbeaufwendungen* OOH (in Mio. EUR)

B
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OOH analog B DOOH gesamt
89.92 103.09 84.05
62 60 61.28
. 59.51
53.41
39.06
166.70 - 154.96 153 64 165.37
148.04 e 12128 124.39 ’ 129.94 '
75 95 85.48 '
Okt 20 Nov 20 Dez 20 Jan 21 Feb 21 Mrz 21 Apr 21 Mai 21 Jun 21 Jul 21 Aug 21 Sep 21 Okt 21
Abw.
\Y% t
ormena Nov20 | Dez20 Jan 21 Feb 21 Mrz 21 Apr 21 Mai 21 Juni 21 Juli 21 Aug 21 Sep 21 Okt 21
digital 18 15 -57 37 11 5 -2 38 -1 11 13 -11
analog 19 -1 -54 13 30 9 3 25 -16 18 8 2
Abw. Oktober 21vs. Oktober 20 digital: 11% analog: 21%
@ Gewinne/ Verluste pro Monat Oktober 20 - Oktober 21 digital: 5% analog: 4%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Oktober 2021. Stand 2021610-15
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Oktober 2021: DOOH-Marktanteil bei 33%

Antell DOOH an OOH gesamt

B OOH analog  mDOOH gesamt

Oktober 2020 — Oktober 2021

@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 35%

65% I 66% I : I 65%

Okt 20 Nov 20 Dez 20 Jan 21 Feb 21 Mrz 21 Apr 21 Mai 21 Jun 21 Jul 21 Aug 21 Sep 21 Sep 212

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Jan 2021. Stand 2021-11-16



Monatsvergleich Nov 2020 / Nov 2021

Zurlck zum Inhaltsverzeichnis
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November 20271: TV & OOH mit Gewinnen

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: November 2015 - 2021 im Vergleich

November/ Spendings gesamt
2016 3.715 Mio. Euro
o) 2017 3.882 Mio. Euro
5
“5. 2018 3.855 Mio. Euro
% 2019 4.047 Mio. Euro
< 2020 4197 Mio. Euro
(@)
5 2021 4.471 Mio. Euro
2
)
=
>
@©
()
_8 o O (@) ;
) ~ ~ O % S B O mO
3 R2HE 82| g2533 M <28
= o N - NN N ~ N~ o2
E ~ o o M K 3o > n N o o fe)
- ©ex=q s o
o

v Print Radio OCH Online/ Desktop Mobile Kino

November
W 2016 20177 m2018 mWM2019 m2020 m2021

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — November 2020. Stand 2021-12-20
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November 2021. TV gewinnt Anteile I

Anteile an Gesamtspendings in %: November 2015 - 2021 im Vergleich

November/ Spendings gesamt
2016 3.715 Mio. Euro
2017 3.882 Mio. Euro
2018 3.855 Mio. Euro
2019 4.047 Mio. Euro
2020 4.197 Mio. Euro
2021 4.471 Mio. Euro
EEE il . ®
283

15%
19%
2.8%
3.9%
| 0.5%
0.4%
0.5%
0.6%
0.0%
0.2%

A% Print Radio OCH Online/ Desktop Mobile Kino

November
W 2016 20177 m2018 m2019 w2020 m 2021

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — November 2020. Stand 2021-12-20
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Kino versiebenfacht Umsatze im November

Veranderungen zu Vorjahresmonat in %

Gesamt TV Print Radio OOH Online/ Desktop Mobile Kino

710%

49%
O,
22% SU% 23%
%109 109 9 9
4% 2% 1% 7% | 5% 0% 9% 10% 3% 5% | 4% 2% 2% 0% -/O 9% 5% 3% 1% I .9/O 5%
____-__-__—-l_ T—_-—_
1% 0% 1%-3% 5 1% 5% 6%
% ° 8% “0%10%
-96%
November

2017/ 2016 2018/ 2017 w2019/ 2018 m2020/2019 m2021/ 2020

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — November 2020. Stand 2021-12-20
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DOOH 12% uber Vorjahr

im November — jeweils im Vergleich zum November des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH OOH gesamt OOH analog DOOH
in % in Mio.
4772
>4% 27.33
2039
22% 13.90
10% 9% cou .41 10.78
-J_- 119
|
R 8% 0% ot 4,09
12.68
-18.54

' J 22,63 = )

November

W 2017/ 2016 = 2018/ 2017 W 2019/ 2018 W 2020/ 2019 W 2021/ 2020
Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — November 2020. Stand 2021-12-20




Umsatze in der Aul3enwerbung

im November 2016 / 2017 / 2018 / 2019 / 2020 / 2021 (in Mio. €)

2016 2017 2018 2019 2020

m OCH analog = DOCH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — November 2020. Stand 2021-12-20

2021



DOOH legt 12% zu

im November 2027/ Bruttowerbeaufwendungen* OOH (in Mio. EUR)

OOH analog

B DOOH gesamt

. 59 51 62.60
'

61.28
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- 53.40
' 154.96 153.52 165.44 169.98
7595 85.48 '
Nov 20 Dez 20 Jan 21 Feb 21 Mrz 21 Apr 21 Mai 21 Jun 21 Jul 21 Aug 21 Sep 21 Okt 21 Nov 21
Abw.
\Y% t
ormena Dez 20 Jan 21 Feb 21 Mrz 21 Apr 21 Mai 21 Juni 21 Juli 21 Aug 21 Sep 21 Okt 21 Nov 21
digital 15 -62 37 11 5 -2 38 -1 11 11 -10 20
analog -1 -49 13 30 9 3 25 -16 18 8 2 5
Abw. November 21vs. November 20 digital: 12% analog: 7%
@ Gewinne/ Verluste pro Monat November 20 - November 21 digital: 5% analog: 3%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — November 2021. Stand 2021610-15
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November 2021 DOOH-Marktanteil bei 36%

Anteil DOOH an OOH gesamt

B OOH analog  mDOOH gesamt

November 2020 — November 2021

@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 36%

66% I : I 65% I 63%

Nov 20 Dez 20 Jan 21 Feb 21 Mrz 21 Apr 21 Mai 21 Jun 21 Jul 21 Aug 21 Sep 21 Okt 21 Nov 21

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Jan 2021. Stand 2021-12-20



Monatsvergleich Dez 2020 / Dez 2021

Zurlck zum Inhaltsverzeichnis




M
Dezember 2021: OOH verliert leicht =

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Dezember 2016 - 20271 im Vergleich

188.80
202.09
199.56
238.67
25113
241.63

Dezember/ Spendings gesamt
2015 3.270 Mio. Euro
o) 2016 3.504 Mio. Euro
>
“5. 2017 3.594 Mio. Euro
% 2018 3.509 Mio. Euro
< 2019 3.630 Mio. Euro
(@)
5 2020 3.913 Mio. Euro
O
§ 2021 3.899 Mio. Euro
S
@©
()
O
@]
=
S
5
o)

v Print Radio OCH Online/ Desktop Mobile Kino

Dezember
W 2016 20177 m2018 mWM2019 m2020 m2021

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Dezember 2021. Stand 2022-01-18



12/2021: OOH-Anteile leicht rucklaufig =1

Anteile an Gesamtspendings in %: Dezember 2016 - 2021 im Vergleich

Dezember/ Spendings gesamt
2015 3.270 Mio. Euro
2016 3.504 Mio. Euro
2017 3.594 Mio. Euro
2018 3.509 Mio. Euro
2019 3.630 Mio. Euro
2020 3.913 Mio. Euro
2021 3.899 Mio. Euro

9.1%
8.2%

8.8%
7.3%

8.0%
7.9%

A% Print Radio OCH Online/ Desktop Mobile Kino

Dezember
W 2016 20177 m2018 m2019 w2020 m 2021

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Dezember 2021. Stand 2022-01-18
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OOH verliert im Dezember 2021 4% I

Veranderungen zu Vorjahresmonat in %

Gesamt TV Print Radio OCH Online/ Desktop Mobile Kino
7.277%
43%42%
29%
17% 20% 18% 7%
8% 12% 9 6%
3% 1% 3% % Il 6% 2% | 00 4% 6 .
I -
—
-2% 0% -1% -1% | -3% -49,-2% 2% 4, . -8% -2% 6%
-12%
-100%
Dezember

W 2017/ 2016 2018/ 2017 w2019/ 2018 m 2020/ 2019 W 2021/ 2020

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Dezember 2021. Stand 2022-01-18



DOOH gesamt 7% uber Vorjahr

im Dezember— jeweils im Vergleich zum Dezember des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH
in %
55%
20%
7% . 5% 0% 4% 39% 9% 7%
1% 49 1% - 2%
-11%
Dezember
W 2017/ 2016 m 2018/ 2017 W 2019/ 2018 W 2020/ 2019 W 2021/ 2020

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Dezember 2021. Stand 2022-01-18

OOH gesamt

39.12

-9.50

OOH analog

in Mio.

553 415
0.24

-1.05

-16.68

13.05

DOCH

33.58

830718
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Umsatze in der Aul3enwerbung

im Dezember 2016 / 2017 / 2018 / 2019 / 2020 / 2021 (in Mio. €)

139.17 139.40 138.35

2015 2016 2017 2018 2019 2020

m OCH analog = DOCH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Dezember 2021. Stand 2022-01-18

2021



DOOH legt 7% zu

im Dezember 2021/ Bruttowerbeaufwendungen* OOH (in Mio. EUR)
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OOH analog B DOOH gesamt
103.09
- Sy 6105 5998 110.27
50.62
> 154.96 153.52 165.44 GEE 218 17812
1116 121.49 124.77 129.94
7595 85.48 '
Dez 20 Jan 21 Feb 21 Mrz 21 Apr 21 Mai 21 Jun 21 Jul 21 Aug 21 Sep 21 Okt 21 Nov 21 Dez 21
Abw.
\Y% t
ormena Jan 21 Feb 21 Mrz 21 Apr 21 Mai 21 Juni 21 Juli 21 Aug 21 Sep 21 Okt 21 Nov 21 Dez 21
digital -62 41 9 11 -2 37 -1 11 13 -10 24 9
analog -49 13 30 9 3 24 -16 18 8 2 5 -26
Abw. Dezember 21 vs. Dezember 20 digital: 7% analog: -1%
@ Gewinne/ Verluste pro Monat Dezember 20 - Dezember 21 digital: 5% analog: 2%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Dezember 2021. Stand 2021610-15



M
Dez 2021: DOOH-Marktanteil bei 46% -

Anteil DOOH an OOH gesamt

B OOH analog  mDOOH gesamt

Dezember 2021 — Dezember 2021

@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 36%

Dez 20 Jan 21 Feb 21 Mrz 21 Apr 21 Mai 21 Jun 21 Jul 21 Aug 21 Sep 21 Okt 21 Nov 21 Dez 21

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 — Jan 2021. Stand 2022-01-18
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Frank Goldberg
Digital Media Institute
Maximilianstr. 13
80539 Munchen
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