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Der Ursprung

Pressemitteilung vom 13.12.2002

Fuhrende Online-Vermarkter grunden
Arbeitsgemeinschaft Online-Forschung
eV

(AGOF)

Fuhrende Online-Vermarkter grunden Arbeitsgemeinschaft Onlineforschung
eV. [AGOF) / Meilenstein zur Etablierung gemeinsamer und einheitlicher
Online-Wahrung Deutschlands

Munchen, 13. Dezember 2002

Mit der Grundung der Arbeitsgemeinschaft Onlineforschung (AGOF) haben die
fuhrenden Online-Vermarkter und Online-Anbieter Deutschlands gestern den
Grundstein fur eine kunftige Online-Wahrung gelegt. Der neu gegrundete Verein setzt
sich zusammen aus allen Mitgliedern der AGIREV, Auftraggeberin des Online-
Reichweiten-Monitors (ORM) und den Tragern und Lizenznehmern der
Arbeitsgemeinschaft @facts sowie weiteren fuhrenden Online-Vermarktern.
Gesprache mit den Dachverbanden der Werbung treibenden Wirtschaft und Media-
Agenturen, deren Arbeit in der AGOF ausdrucklich erwanscht ist, werden umgehend
aufgenommen. Die gemeinsame Online-Wahrung, auf die sich die Mitglieder der

SATZUNG '

ARBEITSGEMEINSCHAFT ONLINEFORSCHUNG E.V.
(AGOF)

§18
Inkrafttreten

Die vorstehende Satzung wurde in der Grindungsversammiung vom 12.12.2002 errichtet und
beschlossen. Sie tritt mit der Einfragung der AGOF in das \ereinsregister des Amtsgerichis
Frankfurt/Main in Kraft,
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Die Milestones

EinfGhrung mobile facts EinfGhrung daily digital facts Umsetzung der europaischen
Datenschutzanforderung
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Die Zukunft

Die nachste Daten-Dimension: 3D
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/iele der Zusammenarbeit
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Anbietern Onlineforschung (agof)
JIC aus den fuhrenden
deutschen Internet-

Netzwerk und zentrales derzeit einer der am

Bindeglied fiir die Digital Out of starksten wachsenden
g Home-Branc?we Werbekanzle mit hoher Vermarktern, Aggnturen und
Reichweite Werbungtreibenden

Experten fur Leistungswerte
Digital Out of Home Experte und Huter der digitalen
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Reichweitenstandard flir das Wachstumssegment Digital Out of Home




Ziele MM agof

» Etablierung der DOOH Mediawahrung unter dem Dach der agof
» Integration von DOOH und den DOOH-Vermarktern in die ddf

Berucksichtigung eines weiteren digitalen Medienkanals zur
Kampagnenplanung und -kontrolle in den ddf

» Gattungsadaquate Abbildung von DOOH-Leistungswerte in der
ddf gemal3 Anforderungen von Werbungtreibenden und
Mediaagenturen

» Gemeinsame Planungsbasis fur Mobile & DOOH




Mission Statement

Die Bedeutung von Digital-out-of-Home-Werbung im deutschen Werbemarkt wachst.
Deshalb ist es notwendig, Werbungtreibenden, Agenturen und Vermarktern eine einheitliche
Wahrung und verlassliche Daten zur Verflgung zu stellen. Insbesondere sollen die
Gemeinsamkeiten mit dem Medium Digital dabei berlcksichtigt werden. Um dies zu
erreichen, haben sich Experten der Arbeitsgemeinschaft Onlineforschung e.V. (agof) und des
Digital Media Institute (DMI) in einer unabhangigen Task Force zusammengeschlossen.

In der ergebnisoffenen Runde sollen die Moglichkeiten einer gemeinsamen Erhebung, die
Anforderungen an ein zukunftssicheres und flexibles Methodenmodell sowie die
notwendigen Definitionen und Rahmenbedingungen diskutiert und erarbeitet werden.
Besonderes Augenmerk liegt dabei sowohl auf einer gleichwertigen und vergleichbaren
Darstellung beider Medien auf Niveau einer Markt-Media-Studie wie der daily digital facts
unter Bertcksichtigung der besonderen Charakteristika des One-to-Many-Mediums DOOH.

Erklartes Ziel der Task Force ist, ein Verstandnis fUr die medialen Gemeinsamkeiten zu schaffen
und die wesentlichen Fragen fir eine Umsetzung in den methodischen Gremien
aufzubereiten. Das Gremium operiert dabei methodisch offen, praxisorientiert und
transparent.
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Gemeinsame Gremien



Task Force DOOH magof
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Task Force DOOH

Entscheidungsgremium

v' Arbeitsgruppe ,Definitionen”

v' Arbeitsgruppe ,Andockpunkte”

v' Arbeitsgruppe ,Weiterentwicklung DOOH Studien”
v' Arbeitsgruppe ,Produkte und Endergebnisse”




Zeitplan

Mission Statements Start Produktivbetrieb
TF DOOH ddf mit DOOH
Kick off der Task Force
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