Digital Media Institute — Gattungsmarketing

MaRBnahmenplan DOOH-Gattungsmarketing-Kampagne

Entwicklung eines Pitch-Briefings (TK)

Abstimmung des Pitch-Briefings mit DMI-Teilnehmern (bspw. Incentives fir die Pitch-

Teilnehmer) (TK/AVF)

Koordination des Pitches: (ab hier nur AvF)

- Auswahl geeigneter Pitch-Teilnehmer

- Erstellen eines Verteilers zur Ansprache der Kreativen

- Versand Einladung (mit Briefing) an potenzielle Pitch-Teilnehmer

- Korrespondenz mit/Anlaufstelle flr Kreative

- Nachverfolgung bei den Kreativen

- Annahme und Vorsortierung/Aufbereitung der Kampagnenvorschlage

- Zusammenstellung Jury/Gremium fir den Pitch

- Abstimmung der Jury mit DMI

- Einladung der Jury-Teilnehmer

- Erstellung von Bewertungskriterien/Briefing der Jury-Teilnehmer

- Weiterleitung der Kampagnenvorschlage an die Jury

- Organisation der Jurysitzung (Bewertungsbogen etc.)

- Bei einem moglichen Live-Pitch: Organisation des Pitch-Tages (Korrespondenz mit Pitch-
Teilnehmern und Juroren)

- Moderation der Jurysitzung/des Pitch-Tages

- Nachbereitung der Jurysitzung/des Pitch-Tages

- Weitere Korrespondenz mit Pitch-Teilnehmern (Absagen an , Verlierer”, Zusage an
,Gewinner”)

- Raum-, Catering- und Reisekosten fiir Jurysitzung/Pitch-Tag

Koordination Kampagnenumsetzung:

- Koordination der Produktion der Siegerkampagne mit DMI-Teilnehmern, die die
Kampagnen-Umsetzung Gibernehmen

- Koordination der Ausstrahlung der Siegerkampagne mit DMI-Teilnehmern

- Koordination mit Gewinnern

Offizielle Verkiindung Gewinner (mit kleinem Event)?

Begleitende Presse-Arbeit:

- Erstellen eines Presseverteilers fir den Versand der PMs

- Verfassen von Pressemitteilungen
o zur Ausschreibung des Pitches fiir eine Gattungsmarketing-Kampagne
o Zur Verkiindung des Pitch-Gewinners
o Zur Verkiindung der Spot-Produktion durch DMI-Teilnehmer
o Zum Ausstrahlungsstart der Kampagne

- Versand der PMs

- Nachverfolgen der jeweiligen Pressemitteilungen/Briefen der Redaktionen

Implementierung der Gattungsmarketing-Kampagne auf der DMI-Website mit regelmaliger

Aktualisierung

(Eventuell Erfolgsmessung der Kampagne mit begleitender Pressearbeit)



MaRBnahmenplan DOOH-Award

e Erstellung eines Award-Konzepts (Zeitrahmen: ca. 3 Tage)
e Vorschlagen und Abstimmen des Konzeptes mit DMI-Teilnehmern (bspw. Kategorien und

Incentives fir die Kreativen)

e Koordination des Awards

- Erstellen eines Verteilers zur Ansprache der Kreativen

- Erstellen eines Einreichungsaufrufs

- Versand Einreichungsaufruf

- Korrespondenz mit/Anlaufstelle fir Kreative

- Nachverfolgung bei den Kreativen

- Annahme und Vorsortierung/Aufbereitung der Einreichungen

- Zusammenstellung Jury (groRer als beim Pitch)

- Abstimmung der Jury mit DMI

- Einladung der Jury-Teilnehmer

- Erstellung von Bewertungskriterien/Briefing der Jury-Teilnehmer

- Aufbereitung und Weiterleitung der Einreichungen an die Jury

- Auswertung Vorabvoting der Jury mit Erstellung erster Shortlists

- Organisation der Jurysitzung (Bewertungsbogen etc.)

- Moderation der Jurysitzung

- Nachbereitung der Jurysitzung

- Weitere Korrespondenz mit Einreichern (Absagen an Verlierer, Zusagen an Gewinner)

- Raum- und Reisekosten fir Jurysitzung

e Preisverleihung:

- Entwicklung eines Konzepts fiir die Award-Verleihung (Wann, wo, wie groR, wie viele
Personen, wer moderiert, gibt es Laudationes, wer hilt diese, zeitlicher Ablauf
Preisverleihung ...; Zeitrahmen: ca. 2 Tage)

- Organisation und Vorbereitung Award-Verleihung (Moderator briefen, Laudationes
schreiben, etc.)

- Trophéden und Urkunden (?)

- Erstellung Einladung zur Preisverleihung

- Versand Einladung DMI-Teilnehmer, Jury und Kreative zu der Award-Verleihung (per Post
oder Mailing?)

- Koordination Anmeldungen zur Preisverleihung

- Raum-, Catering- und Reisekosten Award-Zeremonie

e Begleitende Presse-Arbeit:
- Erstellen eines Presseverteilers fiir den Versand der PMs
- Verfassen von Pressemitteilungen
Zum Einreichungsaufruf fir den Award
Zur Verklindung der Jury
Zur Verkindung der Shortlists
Zur Verklindung der Sieger
Zur Preisverleihung
Zur Ausstrahlung der Siegerkampagnen
- Versand der PMs
- Nachverfolgen der jeweiligen Pressemitteilungen/Briefen der Redaktionen
- Ggf. Medienpartnerschaft mit W&V und/oder Horizont priifen
- Ggf. Medienpartnerschaft steuern
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o Implementierung des Awards mit einer Microsite auf der DMI-Website mit regelmaRiger
Aktualisierung/Pflege



