P & PS Innovationen

Methodenbeschreibung



Das P & PS Universum

P&PS Real-Time P&PS Live Audiences

Programmatische Planung mit Echtzeitdaten auf

Standortebene

= Bruttokontakte auf Standortebene .
» Methode: Technische Messung von Passagen an .

DOOH-TPs (Lokales Tracking: Wifi, Facetracking etc.)

» Zielgruppendaten aus P&PS flr Gesamtnetz .
» Kalibrierung auf P&PS Daten (in Echtzeit) .
= Veroffentlichung: permanent .
= Nutzbar Gber DMPT .

Programmatische Planung mit Echtzeitdaten auf
Standortebene

Bruttokontakte und ZG-Daten auf Standortebene
Methode: Technische Messung von Passagen an DOOH-
TPs (Tracking Apps mit ZG-Informationen)
Zielgruppendaten aus Tracking Apps (Drittanbieter)
Kalibrierung auf P&PS Daten (in Echtzeit)
Veroffentlichung: permanent

Nutzbar Gber DMP1

Zielgruppenstrukturen und Leistungswerte auf Netzebene
zur Kalibrierung der Trackingdaten
Public & Private Screens

Mediaplanung auf Netzebene mit Monatsdaten

Bevolkerungsreprasentativ (14 Jahre +)
Hochrechenbare Zielgruppeninformationen
Monatlich aktuelle Leistungswerte fur Mediaplanung

Methode: Per GPS-Tracking im GIM-Traces-Panel erhobene Mobilitatsdaten + Befragung

Veroffentlichung: monatlich
Nutzbar Uber DMP 1

Ggfs. auf Wunsch jahrliche oder halbjahrliche Aktualisierung in MDS
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Das P & PS Universum

Zielgruppenstrukturen und Leistungswerte auf Netzebene
zur Kalibrierung der Trackingdaten
Public & Private Screens

Mediaplanung auf Netzebene mit Monatsdaten

= Bevolkerungsreprasentativ (14 Jahre +)

» Hochrechenbare Zielgruppeninformationen

=  Monatlich aktuelle Leistungswerte fur Mediaplanung

= Methode: Per GPS-Tracking im GIM-Traces-Panel erhobene Mobilitatsdaten + Befragung
= Veroffentlichung: monatlich

= Nutzbar tber DMP 1

= (gfs. auf Wunsch jahrliche oder halbjahrliche Aktualisierung in MDS




P & PS in der Mediaplanung: Status quo

Vorteil: P & PS ist eine klassische Mediaplanungsstudie, die auf
breiter Fallzahlbasis und mit anerkannter Methodik valide
Leistungswerte fur DOOH-Netze liefert.

Status quo Nachteil: Der Aufwand fur die Erstellung der Studie ist zu hoch,
P & PS um sie jahrlich oder haufiger aufzulegen. Veranderungen im
Markt oder saisonale Effekte werden durch P & PS nicht
abgebildet.

Nachteil: P & PS liefert nur Durchschnittswerte.
Programmatische Planung ist damit nicht maglich.
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Anforderungen an P & PS in der Zukunft

Zielgruppeninformationen

Bevolkerungsreprasentative, hoch-
rechenbare Daten zur Definition von
Zielgruppenpotenzialen: Demo-
graphie, Interessen, allgemeines
Mediennutzungsverhalten

Aktualitat

Saisonale Effekte, Veranderungen in
der Infrastruktur oder Nutzerstruktur
von Netzen, Einfluss von Wochen-
tagen und Tageszeiten auf
Nutzungsverhalten.

Strategische Planung

P & PS 2019/20

Programmatische Planung

P & PS 2020
P & PS realtime

Media
Netto-Reichweiten in % und in Mio.,

Bruttokontakte, GRR OTS fur
Werbetrager und Werbemittel.

Einzelstandorte

Zielgruppendaten und Medialeistung
auf Ebene von einzelnen Standorten

Die zukinftige P & PS muss
folgende Mdglichkeiten bieten

- strategische Basisplanung
von Zielgruppen und Media

- aktuelle Daten zur Optimie-
rung des Mediaeinsatzes

- fur programmatische
Planung

- und das auf gewohnt hohem
methodischen Niveau

- auf breiter Fallzahlbasis zur
zielgenauen Planung von
kleinen Einheiten.




Dynamisierung des Untersuchungsansatzes

P & PS 2013/14
Stichprobe

n = 5.140
Fresh Sample

2013

P & PS 2016/17
Stichprobe

n = 11339
Fresh Sample

2016

P & PS 2019/20
Stichprobe

n=16977
Fresh Sample

2019

P & PS 2020/ Netzebene:

Permanentes GPS-Tracking liefert Mobilitatsdaten von 3.000 Panelisten
(bevolkerungsreprasentativ)

P & PS realtime/ Standortebene

Am Standort verbaute Trackingtechnologien (WiFi-Tracker, Facetracking etc.) liefern
Bewegungen innerhalb eines Standortes

Umstellung auf kontinuierliche

Echtzeitmessung (24/7)

Befragung

Auf Netzebene:
Nettoreichweiten
und Bruttokon-
takte fur WTK
und WMK.
Nutzbar in MDS

Befragung

Auf Netzebene:
Nettoreichweiten
und Bruttokon-
takte fur WTK
und WMK.
Nutzbar in MDS

Befragung

Auf Netzebene:
Nettoreichweiten
und Bruttokon-
takte fur WTK
und WMK.
Nutzbar in MDS

Permanente Messung

P & PS 2020 / Netzebene
Stichprobe: n = 3.000 GIM-Traces-Panelisten; 6.000-7.000 Falle pro Jahr

P & PS realtime/ Standortebene
Anzahl Bewegungen an Einzelstandorten



Die neue P & PS

P & PS 2019/2020/

Face-to-Face-Befragung

Bereits bekannte Kontaktwahrschein-
lichkeiten mit DOOH-Werbetragern
liefern Face-to-Face-Befragungen an
13 Touch-points aus P & PS 2019/20
(z.B. Shopping Malls oder Flugh&fen)

Bei fehlenden F2F-Studien: Befragung
der Panelteilnehmer nach Aufenthalt

im Umfeld von DOOH via Traces-App.

Ermittlung der entsprechenden
Kontaktwahrscheinlichkeit.

— Verrechnung tatsachlicher DOOH-
Kontakte auf Basis der getrackten
Locations

GIM-Traces-Panel

Pro Werbetrager:

Via Segmentation Transfer der
Kontaktwahrscheinlichkeiten auf die
im GIM-Traces-Panel gemessenen
Mobilitatsdaten

B
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Pro Werbetrager.

Via Segmentation Transfer der
aktuellen Kontaktwahrscheinlichkeiten
auf die Durchschnittswerte der

P & PS classic:

— Aktuelle, monatliche Reichweiten

in % und Mio., Bruttokontakte, GRP
OTS fur Werbetrager und Werbemittel
auf breiter Fallzahlbasis

Nutzbar in DMP1




Die neue P & PS

Theoretisch kdnnen die via GIM-Traces ermittelten
Leistungswerte auf Tages-, Wochen, Monats-, Quartalsebene
etc. ausgewiesen werden

Aktuell sind die Fallzahlen im Panel fur die allermeisten Netze
Frequenz noch zu niedrig, um ofter als monatlich zu reporten.

Berichterstattung

In Planung: Zusammenfassung von 3/ 6/ 12 Monaten zu einem
Gesamtdatensatz fur die strategische Mediaplanung, der die
bisherige P & PS ersetzt.




P & PS Innovationen

Anwendungsbeispiele
Trendbarometer
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P&PS Trends aut Wochenbasis: Beispiel POS

Veranderung der Bewegungssume pro Woche (Index: KW 1-10=100)

Index (Mittelwert KW 1-10 = 100)
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Quelle: P & PS / GIM Traces Panel. Stand 2020-11-06. Zielgruppe Gesamtbevélkerung 14 Jahre + (70,60 Mio.).
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P&PS Trends aut Wochenbasis: Beispiel Gastro

Veranderung der Bewegungssume pro Woche (Index: KW 1-10=100)

Index (Mittelwert KW 1-10 = 100)
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Quelle: P & PS / GIM Traces Panel. Stand 2020-11-06. Zielgruppe Gesamtbevélkerung 14 Jahre + (70,60 Mio.).



P & PS Innovationen

Anwendungsbeispiele
Reichweiten und Kontakte pro Monat
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Quelle: P & PS / GIM Traces Panel. Stand 2020-11-06. Zielgruppe Gesamtbevélkerung 14 Jahre + (70,60 Mio.).
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P & PS neartime: Beispiel TP 1
monatliche WMKs nach Geschlecht

W Manner M Frauen

Anteil an WMK

P & PS 2019/ Februar Marz April Mai Juni
2020

Juli

Quelle: P & PS / GIM Traces Panel. Stand 2020-11-06. Zielgruppe Gesamtbevélkerung 14 Jahre + (70,60 Mio.).
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— Werbemittel Nettokontakte (Mio.)

—Werbemittel Bruttokontakte (Mio.)

Februar Marz April Mai Juni Juli August September

Quelle: P & PS / GIM Traces Panel. Stand 2020-11-06. Zielgruppe Gesamtbevélkerung 14 Jahre + (70,60 Mio.).



P & PS: Beispiel TP 3

Leistungswerte pro Quartal auf Netzebene

Q1

WITK Leistungswerte

Q2

Werbetrager Nettokontakte (Mio.)
W Werbetrager Bruttokontakte (Mio.)

Quelle: P & PS / GIM Traces Panel. Stand 2020-11-06. Zielgruppe Gesamtbevélkerung 14 Jahre + (70,60 Mio.).

WMK Leistungswerte

QT Q2

Werbemittel Nettokontakte (Mio.)
B Werbemittel Bruttokontakte (Mio.)

Q3




Netze auf Basis von GIM Traces

Fertigstellung
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P & PS Innovationen

Zukuntt
Mediaplanungstool
Realtime & Live Audiences
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P & PS liefert jeden Monat aktualisierte Daten

Durch die normale
Fluktuation im Panel, werden

- — Panelabgéange ) . ) y
300 | Uber die Zeit Daten fur

deutlich mehr als die jeweils
— aktiven 3.000 Probanden
L gesammelt.
m Neue Falle, die _
Panelabgange Im Jahr kénnen so 6.000-
ersetzen 7.000 Falle zusammen-
Aktives Panel kommen.

gesamt: n = 3.000

Jan Feb Mrz Apr Mai



Das P & PS Universum

P&PS Real-Time P&PS Live Audiences

Programmatische Planung mit Echtzeitdaten auf

Standortebene

= Bruttokontakte auf Standortebene .
» Methode: Technische Messung von Passagen an .

DOOH-TPs (Lokales Tracking: Wifi, Facetracking etc.)

» Zielgruppendaten aus P&PS flr Gesamtnetz .
» Kalibrierung auf P&PS Daten (in Echtzeit) .
= Veroffentlichung: permanent .
= Nutzbar Gber DMPT .

Programmatische Planung mit Echtzeitdaten auf
Standortebene

Bruttokontakte und ZG-Daten auf Standortebene
Methode: Technische Messung von Passagen an DOOH-
TPs (Tracking Apps mit ZG-Informationen)
Zielgruppendaten aus Tracking Apps (Drittanbieter)
Kalibrierung auf P&PS Daten (in Echtzeit)
Veroffentlichung: permanent

Nutzbar Gber DMP1

Zielgruppenstrukturen und Leistungswerte auf Netzebene
zur Kalibrierung der Trackingdaten
Public & Private Screens

Mediaplanung auf Netzebene mit Monatsdaten

Bevolkerungsreprasentativ (14 Jahre +)
Hochrechenbare Zielgruppeninformationen
Monatlich aktuelle Leistungswerte fur Mediaplanung

Methode: Per GPS-Tracking im GIM-Traces-Panel erhobene Mobilitatsdaten + Befragung

Veroffentlichung: monatlich
Nutzbar Uber DMP 1

Ggfs. auf Wunsch jahrliche oder halbjahrliche Aktualisierung in MDS
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Das P & PS Universum

Programmatische Planung mit Echtzeitdaten auf
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Programmatische Planung mit Echtzeitdaten auf

Standortebene

Standortebene

» Bruttokontakte auf Standortebene .

=  Methode: Technische Messung von Passagen an .
DOOH-TPs (Lokales Tracking: Wifi, Facetracking etc.)

= Zielgruppendaten aus P&PS fur Gesamtnetz .

Kalibrierung auf P&PS Daten
Veroffentlichung: permanent
Nutzbar uber DMP1

=

(in Echtzeit) .

Bruttokontakte und ZG-Daten auf Standortebene
Methode: Technische Messung von Passagen an DOOH-
TPs (Tracking Apps mit ZG-Informationen)
Zielgruppendaten aus Tracking Apps (Drittanbieter)
Kalibrierung auf P&PS Daten (in Echtzeit)
Veroffentlichung: permanent

Nutzbar Uber DMP1

Zielgruppenstrukturen und Leistungswerte auf Netzebene f

zur Kalibrierung der Trackingdaten
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Hintergrund: Mediawahrung fur DOOH

Das DMI hat in den vergangenen Jahren mit der Public & Private Screens Studie eine
Mediawahrung fir den DOOH Markt etabliert:

— Bevolkerungsreprasentative Reichweitenstudie mit 17.000 Fallen.

— Rund 20 Vor-Ort-Studien (je 500-1.000 Face-to-Face Interviews in Touchpoints wie
Malls, Flughafen, Autobahnraststatten, Fitness Studios etc.).

— Erfassung von DOOH Werbetrager- und Werbemittelkontakten fur rund 120.000
DOOH-Screens in Deutschland.

— Die Daten werden auf 1-Stunden-Zeitschienenbasis ausgeliefert

— Die Public & Private Screens Studie ist in MDS verfugbar und wird von Mediagenturen
far die Planung von DOOH Kampagnen genutzt.

— 2020 wurde die Erhebung auf das Trackingpanel GIM Traces umgestellt. Seitdem kann
die Public & Private Screens monatlich aktualisierte Datensatze ausliefern.



https://dmi-org.com/marktforschung-daten/public-private-screens/
https://www.mds-mediaplanung.de/studien/public-private-screens/
https://www.gim-traces.com/

Hintergrund: Echtzeitdaten fur DOOH

Die Public & Private Screens Studie liefert Daten auf Gesamtnetzebene (alle Malls von
Anbieter A; alle Fitness Studios von Anbieter B) und fur eine durchschnittlich Woche.

Tagesaktuelle Abweichungen von diesen Durchschnittswerten und exakte Werte fir
Einzelstandorte konnten bisher nicht dargestellt werden.

Daflr hat das DMI die Public & Private Screens Realtime Wahrung entwickelt.

— Die Public & Private Screens Daten werden in einer DMP mit Echtzeitfrequenzen aus
den einzelnen Standorten erganzt (z.B. mit Hilfe von Wifi-Trackern).

— Dadurch entstehen in Echtzeit qualitétsgesicherte DOOH-Werbemittelkontakte und
Zielgruppendaten auf Public & Private Screens Niveau.

— Diese werden Uber die DMP ausgeliefert und kénnen fur Programmatic DOOH
Advertising oder klassische Planung bzw. Reportings verwendet werden.

IIIIIIIIIIIIIIIIIIIII


https://dmi-org.com/marktforschung-daten/echtzeitdaten-fuer-dooh/
https://dmp1.eu/

IIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

Ziel: Granulare Zielgruppendaten ttr DOOH

Mit Live Audiences komplettiert das DMI eine moderne Mediawahrung fir DOOH:

— Live Audiences liefert Zielgruppendaten aus einzelnen Standorten in Real-Time oder
Near-Time (48-72 Std. Verzégerung).

— Dazu werden Geolocation-Daten aus Smartphones/Apps, die Zielgruppen-
informationen enthalten, in die DMP eingespielt.

— Diese Geolocation-Daten sind i.d.R. nicht bevélkerungsreprasentativ und enthalten
keine DOOH-Kontaktwahrscheinlichkeiten.

— In der DMP werden die Geolocation Daten mit den bevélkerungsreprasentativen Daten
der Public & Private Screens Studie und den darin enthaltenen DOOH-
Kontaktwahrscheinlichkeit verrechnet (plus ggfs. Echtzeitdaten aus Wifi-Trackern).

— Im Ergebnis entstehen bevélkerungsreprasentative DOOH-Werbemittelkontakte und
Zielgruppendaten auf DOOH-Einzelstandortebene.



Das P & PS Universum

P&PS Real-Time P&PS Live Audiences

Programmatische Planung mit Echtzeitdaten auf

Standortebene

= Bruttokontakte auf Standortebene .
» Methode: Technische Messung von Passagen an .

DOOH-TPs (Lokales Tracking: Wifi, Facetracking etc.)

» Zielgruppendaten aus P&PS flr Gesamtnetz .
» Kalibrierung auf P&PS Daten (in Echtzeit) .
= Veroffentlichung: permanent .
= Nutzbar Gber DMPT .

Programmatische Planung mit Echtzeitdaten auf
Standortebene

Bruttokontakte und ZG-Daten auf Standortebene
Methode: Technische Messung von Passagen an DOOH-
TPs (Tracking Apps mit ZG-Informationen)
Zielgruppendaten aus Tracking Apps (Drittanbieter)
Kalibrierung auf P&PS Daten (in Echtzeit)
Veroffentlichung: permanent

Nutzbar Gber DMP1

Zielgruppenstrukturen und Leistungswerte auf Netzebene
zur Kalibrierung der Trackingdaten
Public & Private Screens

Mediaplanung auf Netzebene mit Monatsdaten

Bevolkerungsreprasentativ (14 Jahre +)
Hochrechenbare Zielgruppeninformationen
Monatlich aktuelle Leistungswerte fur Mediaplanung

Methode: Per GPS-Tracking im GIM-Traces-Panel erhobene Mobilitatsdaten + Befragung

Veroffentlichung: monatlich
Nutzbar Uber DMP 1

Ggfs. auf Wunsch jahrliche oder halbjahrliche Aktualisierung in MDS
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Das P & PS Universum

Programmatische Planung mit Echtzeitdaten auf
Standortebene

= Bruttokontakte auf Standortebene

=  Methode: Technische Messung von Passagen an
DOOH-TPs (Lokales Tracking: Wifi, Facetracking etc.)
Zielgruppendaten aus P&PS fur Gesamtnetz
Kalibrierung auf P&PS Daten (in Echtzeit)
Veroffentlichung: permanent

Nutzbar Uber DMP1
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Technische Messungen allein liefern keine
DOOH-Kontakte

Facetracking Facetracking erfasst die Personen
g . « die sich frontal vor einem Screen befinden
% g « die nur eine geringe raumliche Distanz zum Screen haben
-{_( Facetracking erfasst keine Personen
- v ) « die sich nicht frontal zum Screen befinden
w ﬁ + die eine groBere raumliche Distanz zum Screen haben
Ergebnis: 2 Kontakte g,«—-/sqeen « auch wenn sie von dort gute Sicht auf den Screen haben
(zu niedrig) — Facetracking unterschatzt DOOH-Kontakte
Wifi Wifi-Tracking erfasst Personen in einem W-Lan-Netz
ﬁ , + auch die, die weiter weg vom Screen sind
% . ﬁ « und evtl. nur seitlich auf den Screen schauen
Py « die aber trotzdem gute Sicht auf den Screen haben
. ® | Wifi-Tracking erfasst keine Personen
w ﬂ « ohne Smartphone
_ e « oder ohne aktivierte Wifi-Funktion auf dem Smartphone
Ergebnis: 6 Kontakte g creen — Wifi-Tracking Uberschatzt DOOH-Kontakte

(zu hoch)

28



=C
Trackingtechnologien: Vor- und Nachteile

= Liefert Echtzeitdaten = Misst die Anzahl der Passagen,
nicht die Anzahl der Personen
vor Ort

= Kann permanent erhoben werden

= Misst Level der Besuchsfrequenzen

(Wann ist viel Traffic/ Wann ist wenig " Erfasst keine weitergehenden
Traffic?) personenbezogenen

Informationen

= Messergebnisse sind abhangig
von der eingesetzten Technik

= Abhangig von der eingesetzten
Technik kdnnen Ergebnisse
unter- oder Uberschatz werden.

Trackingdaten liefern Echtzeitdaten, sind aber nicht auf Wahrungsniveau. Aber
nur mit Trackingtechnologien bekommt man Echtzeitdaten.

Fazit

29



Wie bringt man Echtzeitdaten aus Tracking auf
Wahrungsniveau ?

Man kann davon ausgehen, dass

die statischen Werte aus der Befragung im Schnitt
das ,richtige” Level der DOOH-Kontakte darstellen

die dynamischen Werte aus dem Wifi Tracking zu
hoch sind

die dynamischen Werte aus dem Facetracking zu
niedrig sind

die dynamischen Werte aus beiden Messverfahren
aber darin Ubereinstimmen, ob zu bestimmten Zeiten
mehr oder weniger Kontakte fur DOOH
eingesammelt werden.

A

=~
5

— Kalibrierung der Trackingdaten auf Befragungsniveau

v

KW1  KW2  KW3  KW4  KW5  KW6

30



DIGITAL MEDIA INSTITUTE

Die Kalibrierung stellt die Kongruenz aller Messungen im
langfristigen Mittel sicher

Lafngfristigeis Mittel dér kalibrieiften Trackingdaten
entspricht Befragungswert (=Mediawahrung)

AV

dur%ch Faktoréx

Dividieren

+  Multiplizieren tmit Faktory |t | '

v

v

KW1  KW2  KW3  KW4  KW5  KW6 .. KW1  KW2  KW3  KW4  KW5  KW6

Das langfristige Mittel der jeweiligen Trackingdaten, bezogen auf den Befragungswert ergeben den Faktor, mit dem die Trackingdaten jeweils kalibriert werden.
Die zu hohen WiFi-Tracking-Daten werden dabei mittels des so errechneten Faktors nach unten kalibriert.

Die zu niedrigen Face-Tracking-Daten werden dabei mittels des so errechneten Faktors nach oben kalibriert.

Dabei entspricht das langfristige Mittel der kalibrierten Trackingdaten dem Befragungswert (=Mediawahrung)

31
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Der Kalibrierungsfaktor stellt die Kongruenz aller Messungen
im langfristigen Mittel sicher

Laingfristige?s Mittel dér kalibrieirten Trackingdaten
; ; ! ; entspricht Befragungswert (=Mediawahrung) |
Kalibrierungsfaktor fur Wifi Tracking | | i | | |

$ Kalibrierungsfaktor far Facetracking t | .

KW1  KW2  KW3  KW4  KW5  KWé .. KW1  KW2  KW3  KW4  KW5  KW6

32
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P & PS Real-time: Zusammenfihrung der
Daten aus Befragung und Tracking

Daten aus der Befragung Bruttokontakte Daten aus der Messung

Liefern

= Echtzeitdaten/ Anzahl der Passagen in
einem bestimmten Standort

- auf Standortebene
« Das durchschnittliche Niveau der

Kontaktwahrscheinlichkeiten mit DOOH an

einem Standort fur unterschiedliche
* Durchschnittliche Zielgruppenstrukturen Zielgruppem
fur bestimmte Tage und Tageszeiten inkl
Personen ohne Smartphone oder .
7 nutzbar Uber DMP1

aktivierte Wifi-Funktion

33
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Beispiel: Echtzeitdaten fur ein Shopping Center

@—) C © & hitps;//dashboard.dmp1.eu/statistic/center/report 50% ) ees {,}‘ vy IND G H s 06 =

DMPT e —— i
@ =

# Dashboard o
11 Reporting v
s
& Management v
- " & & ® $ & & & & R & & & & & & ) & & & & @
S $ & S e
& & <& & & R Ry 0 & & & $ & & & & & & & < <&

Age distribution Gender Net household income

Householdsize
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Prognosedaten fur ein Shopping Center

Prognosedaten am 30.01.2020 fur Samstag, den 08.02.2020 auf Basis historischer Trackingdaten ?

b —H8 ] i

Center Traffic Prediction B3

A Dashboard &

Saarbasar

.
m

14 Reporting &

& Management bod Traffic Data for Saarbasar

Progposedaten W

|
ch Felertag erden J‘

- B & 2 8 8 B & 8 8

& Admin v - Visior Male
satos.

5210802 1000 Sat08.02 1100 5210802 1200

021300

Demographic Data

Age distribution Gender
— 10— 2029 039 M 4049 N 5059 N 60+
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Vom Wifi-Tracker am Screen zur Echtzeitwahrung

Bevolkerungsreprasentative
Mobilitatsdaten in Echtzeit

an Standorten mit DOOH

Zielgruppendaten + DOOH-
Kontaktwahrscheinlichkeiten

A} VAl A
V/
Nicht reprasentative

6-7 7-8 8-9 9-10 10-1 12 Kw1 Kw 2 Kw3 Kw 4 Kw5 Kw6

Echtzeitdaten auf Wahrungsniveau

Public & Private Screens

8-9 9

1. Das langfristige Mittel der jeweiligen Trackingdaten, bezogen auf den Befragungswert ergeben den Faktor, mit dem die Trackingdaten jeweils kalibriert werden.
2. Die zu hohen WiFi-Tracking-Daten werden dabei mittels des so errechneten Faktors nach unten kalibriert. Die zu niedrigen Face-Tracking-Daten werden dabei
mittels des so errechneten Faktors nach oben kalibriert.

3. Die Verrechnungen werden direkt in der DMP1vorgenommen.
4.  Die DMP1 spielt Echtzeitdaten auf Wahrungsniveau aus.

<&
<

g

Wifi-Trackingdaten am Screen

Befragungsdaten
DAY (Frequenzkurve)

N M)

Kwi Kw2 Kw3 Kw 4 KW 5 KwWe6

6-7 7-8
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P&PS Live Audiences

Programmatische Planung mit Echtzeitdaten auf
Standortebene

Bruttokontakte und ZG-Daten auf Standortebene
Methode: Technische Messung von Passagen an DOOH-
TPs (Tracking Apps mit ZG-Informationen)
Zielgruppendaten aus Tracking Apps (Drittanbieter)
Kalibrierung auf P&PS Daten (in Echtzeit)
Veroffentlichung: permanent

Nutzbar Uber DMP1
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Vom Tracking zur Echtzeitwahrung

Public & Private Screens P&PS Live Audiences P&PS Realtime

Monatsdaten Realtime/Neartime-Daten Echtzeitdaten
auf Einzelstandortebene auf Einzelstandortebene auf Einzelstandortebene

Public & Private Screens Hardware-Tracker

Studiendaten auf Wahrungsniveau
” | "
"W W A,
| e Befragungsdaten | Wifi-Trackingdaten am Screen

(Frequenzkurve) =
[}

A

TraCk|ngdaten aus App KW1  KW2  KW3  KW4  KW5  KWe

(Zielgruppensegmente)

Bevolkerungsreprasentative

Zielgruppendaten + DOOH- Tracking Apps Mobilitatsdaten in Echtzeit

Kontaktwahrscheinlichkeiten an Standorten mit DOOH
n

@ £ g Mobilitatsdaten in Echtzeit /
near-time aus Tracking Apps

Nicht reprasentative

Nicht reprasentative
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