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En Messung der DOOH-Kontakte mit der Geomap-App.
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Passive Kontaktmessung mittels einer Smartphone-App

GeoMap

\orteile

* Die Teilnehmer nutzen ihre eigenen
Smariphones

« Immer dabei

* Immer betriebsbereit (geladen)

« Sobald die App installiert wurde
speichert diese die GPS-Koordinaten

* App kann dardber hinaus auch fir
weitere Kurzeinfragen genutzt werden
(z. B. genutztes Verkehrsmittel,
Erinnerung an ein Plakatmotiv, etc. )




M Eckdaten der Studie.
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Eckdaten

‘.
askGfK Onlinepanel

i)
Ermittlung der Werbewirkung
fur DOoH Medien

Smartphonebesitzer (I0S | Android)

o]

Ermittlung der Kampagnenkontakte mit
GfK GeoMap und Verrechnung
aus Survey-Daten

Befragung der Werbe-KPI's

o]

Zeitraum Te
Analysezeitraum = Kampagnenzeitraum
KW 30 bis KW 31 2014

o]

Berechnung der Werbewirkung




En Die Messungen wurden parallel zur DOOH- , Online- und
Fernsehkampagne in KW 30 und 31 durchgefiihrt.
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Timing
Kampagnenzeitraum = Analysezeitraum
[ KW 30 - KW 31]
21.07.2014 — 03.08.2014
Versand Startbefragung Versand Abschlusshefragung
mit Link zur App  -———--—- L >> Kontrollmessung <<

>> Nullmessung <<

18.07.2014

05.08.2014




M Vor und nach dem Messzeitraum wurden Befragungen
der Probanden durchgefiihrt.
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Fragebogen
Nullmessung vs. Kontrollmessung

.. Screener . Tellnehmer installieren die App Gestitzt und ungestitzt
o Smartphone ja | nein? .
o Android |i0S . App zsichnet alle 60 Sekunden die - verbeerinnerung
Geo-Koordinaten auf Markenpekannthelt
... Soziodemoarafie ... Markenimage
... Relevant Set
... Datenschutzerklaruna  \erwender
... Wechselbereitschaft

... Wechselbereitschaft div. Dienstleister

.. Likabiltiy




En Die Nennungen als 1. oder 2. Wahl konnten im Kampagnen-
zeitraum um 67% bzw. 23% gesteigert werden.
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Energieanbieter als 1. oder 2. Wahl bei wechselbereiten Probanden
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En Die gestiitzte Werbeerinnerung ist bei Personen mit DOOH-
Kontakt hoher als bei Personen ohne DOOH-Kontakt.

Gestitzte Werbeerinnerung
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En Die Erinnerung an Kampagnendetails ist bei Personen mit
DOOH-Kontakt hoher als bei Personen ohne DOOH-Kontakt.
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Anteil Befragter mit Erinnerung an Kampagnendetails
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En Einem hoéheren Anteil von Befragten mit DOOH-Kontakt
gefillt die DOOH-Werbung des Energieanbieters.
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Wie gefallt Ihnen diese Werbung auf einer Skala von 1-77?

(Anteil Bewertungen mit 1 und 2)
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En Personen mit DOOH-Kontakt bewerten den Energieanbieter
eher mit ,,einfach”, ,iiberraschend anders* und ,,originell®.
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Stimmen Sie den folgenden Aussagen auf einer Skala von 1-7 zu ?

(Anteil Bewertungen mit 1 und 2)

Ist einfach Ist Uberraschend anders Macht originelle Werbung
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DM |
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Digital Media Institute VIELEN DANK FUR IHRE
AUFMERKSAMKEIT !

Maximilianstrasse 13
80539 Minchen

Fon: +49 (0) 89 /76 70 28 50
Fax: +49 (0) 89 / 76 70 28 49
info@dmi-org.com

www.dmi-org.com
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