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Messung der DOOH-Kontakte mit der Geomap-App.



Eckdaten der Studie.



Die Messungen wurden parallel zur DOOH- , Online- und 
Fernsehkampagne in KW 30 und 31 durchgeführt.



Vor und nach dem Messzeitraum wurden Befragungen 
der Probanden durchgeführt.



Die Nennungen als 1. oder 2. Wahl konnten im Kampagnen-
zeitraum um 67% bzw. 23% gesteigert werden.

+67%

+23%



Die gestützte Werbeerinnerung ist bei Personen mit DOOH-
Kontakt höher als bei Personen ohne DOOH-Kontakt.

+28%



Die Erinnerung an Kampagnendetails ist bei Personen mit 
DOOH-Kontakt höher als bei Personen ohne DOOH-Kontakt.

+35%



Einem höheren Anteil von Befragten mit DOOH-Kontakt 
gefällt die DOOH-Werbung des Energieanbieters.

+40%



Personen mit DOOH-Kontakt bewerten den Energieanbieter 
eher mit „einfach“, „überraschend anders“ und „originell“.

+14%
+38% +21%

Stimmen Sie den folgenden Aussagen auf einer Skala von 1-7 zu ? 

(Anteil Bewertungen mit 1 und 2)
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Vielen Dank für Ihre 
Aufmerksamkeit !


	Foliennummer 1
	Foliennummer 2
	Foliennummer 3
	Foliennummer 4
	Foliennummer 5
	Foliennummer 6
	Foliennummer 7
	Foliennummer 8
	Foliennummer 9
	Foliennummer 10
	Foliennummer 11

