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1. Review Ergebnisse Arbeitsgruppensitzungen 31.01.2017:
— Die Teilnehmer diskutieren kurz die Ergebnisse der letzten AG-Sitzung.

2. Vorstellung Ergebnisse Expertenkommission Programmatic DOOH

— Die Teilnehmer diskutieren die Neuerungen der in der Expertenkommission
erarbeiteten Standards fur Programmatic DOOH:

« Standard-Langen fur Spots: minduration, maxduration & view through time
« Spotpositionen & Anordnung: sequence & group Parameter

« VAST: DS Player vs. Standard VAST Player

» VAST: Essentielle Funktionen fur VAST Player

— Die Teilnehmer stellen fest, dass Spots, welche die spezifizierte maxduration
Uberschreiten abgelehnt und NICHT abgeschnitten werden sollten.
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https://www.dmi-org.com/downloads/DMI_Standards_Programmatic_DOOH.pdf
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2. Vorstellung Ergebnisse Expertenkommission Programmatic DOOH (Fortsetzung):

— Die Teilnehmer diskutieren die von der Expertenkommission vorgeschlagenen
Standard-Spotlangen von 5, 10 und 20 Sekunden.

— Die Teilnehmer weisen darauf hin, dass fur jede der Standard-Spotlangen in Zukunft
die korrekten Leistungswerte (Werbemittelkontakte) ausgewiesen werden mussen
(siehe hierzu auch das Protokoll der AG Marktforschung vom 03.05.2018).
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3.

Targeting-Aufschlage:

Die Teilnehmer stellen fest, dass Targeting-Aufschlage in der programmatischen
Online-Werbung gelebte Praxis sind.

In der Online-Werbung werden Targeting-Aufschlage fur das Zielgruppen-Targeting
verwendet (One-to-one).

In der AuBenwerbung (One-to-many Medium) erfolgt das Zielgruppentargeting tber
Geo-Selektion und zeitliche Selektion.

Die Targetingaufschlage werden demzufolge fur z.B. Bundesland-, Stadte- oder
Einzelstandort-Selektion erhoben bzw. fur Zeitschienen-Selektion.

Wenn Advertiser und deren Mediaagenturen in einer laufenden Kampagne von einer
Bundesland-Selektion z.B. auf eine Stadte-Selektion wechseln wollen, sollten ihnen die
entsprechenden Tarife zuvor kommuniziert worden sein.
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4. Google im DOOH Markt:

— Die Teilnehmer diskutieren die Implikationen eines Markteintritts von Google in den
deutschen DOOH Markt.

5. Zertifizierung fir DOOH Publisher:

— Die Teilnehmer diskutieren die vom DMI vorgestellten Kriterien flr die Zertifizierung
von DOOH Publishern mit einem Gutesiegel (siehe auch nachste Seite).

6. Nachste Termine;

— Nachstes Treffen der Arbeitsgruppe ,Programmatic DOOH" am 21. Juni 2018;
10:00-13:00 in Hamburg.

— Danach voraussichtlich Ende September 2018 in Mtnchen.
— Danach voraussichtlich Ende Januar/Anfang Februar 2019 in Dusseldorf,



Zertifizierung tur DOOH Anbieter
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