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P & PS in der Mediaplanung: Status quo

Vorteil: P & PS ist eine klassische Mediaplanungsstudie, die auf
breiter Fallzahlbasis und mit anerkannter Methodik valide
Leistungswerte fur DOOH-Netze liefert.

Status quo Nachteil: Der Aufwand fur die Erstellung der Studie ist zu hoch,
P & PS um sie jahrlich oder haufiger aufzulegen. Veranderungen im
Markt oder saisonale Effekte werden durch P & PS nicht
abgebildet.

Nachteil: P & PS liefert nur Durchschnittswerte.
Programmatische Planung ist damit nicht moglich.




Klassische Planung ohne Perspektive

P & PS 2014/15

Stichprobe
n = 5140
Fresh Sample

Befragung

Auf Netzebene:
Nettoreichweiten
und Bruttokon-
takte fur WTK
und WMK.
Nutzbar in MDS

P & PS 2016/17

Stichprobe
n=11339
Fresh Sample

Befragung

Auf Netzebene:
Nettoreichweiten
und Bruttokon-
takte fur WTK
und WMK.
Nutzbar in MDS

P & PS 2019/20

Stichprobe
n =16.977
Fresh Sample

Befragung

Auf Netzebene:
Nettoreichweiten
und Bruttokon-
takte fur WTK
und WMK.
Nutzbar in MDS

P & PS ist eine klassische Mediaplanungsstudie, die auf breiter
Fallzahlbasis und mit anerkannter Methodik valide Leistungswerte
fur DOOH-Netze liefert. Aber das nur alle paar Jahre...

Der Aufwand fur die Erstellung der Studie ist zu hoch, um sie
jahrlich oder haufiger aufzulegen. Verdnderungen im Markt oder
saisonale Effekte werden durch P & PS nicht abgebildet.
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Anforderungen an P & PS in der Zukunft

Zielgruppeninformationen

Bevolkerungsreprasentative, hoch-
rechenbare Daten zur Definition von
Zielgruppenpotenzialen: Demo-
graphie, Interessen, allgemeines
Mediennutzungsverhalten

Aktualitat

Saisonale Effekte, Veranderungen in
der Infrastruktur oder Nutzerstruktur
von Netzen, Einfluss von Wochen-
tagen und Tageszeiten auf
Nutzungsverhalten.

Strategische Planung

P & PS Classic

Programmatische Planung

P & PS 2020
P & PS Real-time

Media
Netto-Reichweiten in % und in Mio.,

Bruttokontakte, GRR OTS fur
Werbetrager und Werbemittel.

Einzelstandorte

Zielgruppendaten und Medialeistung
auf Ebene von einzelnen Standorten

Die zukunftige P & PS muss
folgende Moglichkeiten bieten

- strategische Basisplanung
von Zielgruppen und Media

- aktuelle Daten zur Optimie-
rung des Mediaeinsatzes

- fUr programmatische
Planung

- und das auf gewohnt hohem
methodischen Niveau

- auf breiter Fallzahlbasis zur
zielgenauen Planung von
kleinen Einheiten.




Dynamisierung des Untersuchungsansatzes

P & PS 2014/15

Stichprobe
n = 5140
Fresh Sample

P & PS 2016/17

Stichprobe
n=11339
Fresh Sample

P & PS 2019/20

Stichprobe
n=16.977
Fresh Sample

P & PS 2020/ Netzebene:

Permanentes GPS-Tracking liefert Mobilitatsdaten von 3.000 Panelisten
(bevolkerungsreprasentativ)

P & PS Real-time/ Standortebene

Am Standort verbaute Trackingtechnologien (WiFi-Tracker, Facetracking etc.) liefern
Bewegungen innerhalb eines Standortes

Umstellung auf kontinuierliche

Echtzeitmessung (24/7)

2014 2016 2019
Befragung Befragung Befragung Permanente Messung
Auf Netzebene: Auf Netzebene: Auf Netzebene: P & PS 2020 / Netzebene

Nettoreichweiten
und Bruttokon-
takte fur WTK
und WMK.
Nutzbar in MDS

Nettoreichweiten
und Bruttokon-
takte fur WTK
und WMK.
Nutzbar in MDS

Nettoreichweiten
und Bruttokon-
takte fur WTK
und WMK.
Nutzbar in MDS

Stichprobe: n = 3.000 GIM-Traces-Panelisten; 6.000-7.000 Félle pro Jahr

P & PS Real-time/ Standortebene
Anzahl Bewegungen an Einzelstandorten
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P & PS: Aus Classic wird P & PS 2020

P & PS Classic/

Face-to-Face-Befragung

Bereits bekannte Kontaktwahrschein-
lichkeiten mit DOOH-Werbetragern
liefern Face-to-Face-Befragungen an
13 Touch-points aus P & PS Classic
(z.B. Shopping Malls oder Flughéafen)

Bei fehlenden F2F-Studien: Befragung
der Panelteilnehmer nach Aufenthalt

im Umfeld von DOOH via Traces-App.

Ermittlung der entsprechenden
Kontaktwahrscheinlichkeit.

— Verrechnung tatsachlicher DOOH-
Kontakte auf Basis der getrackten
Locations

GIM-Traces-Panel

Pro Werbetrager:

Via Segmentation Transfer der
Kontaktwahrscheinlichkeiten auf die
im GIM-Traces-Panel gemessenen
Mobilitatsdaten

P & PS 2020

Pro Werbetrager.

Via Segmentation Transfer der
aktuellen Kontaktwahrscheinlichkeiten
auf die Durchschnittswerte der

P & P Classic:

— Aktuelle, monatliche Reichweiten

in % und Mio., Bruttokontakte, GRP
OTS fur Werbetrager und Werbemittel
auf breiter Fallzahlbasis

Nutzbar Uber DMP1

MEDIA INSTITUTE
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P & PS 2020: Jeden Monat

aktuelle Leistungswerte auf Netzebene ?
@ fBur;J :\Z:?lr\]ltjttti;n e ’?}’Ltf‘z’e Daten sing
(fiktive Zahlen) ZDar via ppjpy
Shopping Mall

Monatliches Reporting ), \

5,89 5,36 5,30 5,49 572 5,52 5,50

P & PS Classic Januar Februar Marz April Mai Juni
2019/ 2020 Manner W Frauen




Neue Falle, die
Panelabgénge

—— Panelabgénge

Aktives Panel

[ gesamt:n = 3.000

Durch die normale
Fluktuation im Panel, werden
Uber die Zeit Daten fur
deutlich mehr als die jeweils
aktiven 3.000 Probanden
gesammelt.

Im Jahr kénnen so 6.000-
7.000 Falle zusammen-
kommen, die als Stichprobe
fUr eine neue P & PS classic
dienen kdénnen.




P & PS 2020 lost P & PS Classic ab

P & PS 2014/15

Stichprobe
n = 5140
Fresh Sample

Befragung

Auf Netzebene:
Nettoreichweiten
und Bruttokon-
takte fur WTK
und WMK.
Nutzbar in MDS

P & PS 2016/17

Stichprobe
n=11339
Fresh Sample

Befragung

Auf Netzebene:
Nettoreichweiten
und Bruttokon-
takte fur WTK
und WMK.
Nutzbar in MDS

P & PS 2019/20

Stichprobe

n =16.977

n =11.339 (2016) +
n = 5.638 (2019)
Fresh Sample

Befragung

Auf Netzebene:
Nettoreichweiten
und Bruttokon-
takte fur WTK
und WMK.
Nutzbar in MDS

P & PS 2021/22

Stichprobe

n=11.638

n = 5.638 (2019/ Fresh
Sample) + n = 6.000
(2020/ Panel)

Befragung + Messung

Auf Netzebene:
Nettoreichweiten und
Bruttokontakte fur
WTK und WMK.
Nutzbar in MDS

P & PS 2021/22

Stichprobe

n =12.000

n = 6.000 (2020/
Panel) + n = 6.000
(2021/ Panel)

Befragung + Messung

Auf Netzebene:
Nettoreichweiten und
Bruttokontakte fur
WTK und WMK.
Nutzbar in MDS

P & PS 2020 bleibt eine klassische
Mediaplanungsstudie, die auf breiter
Fallzahlbasis valide Leistungswerte fur
DOOH-Netze liefert, basierend auf
permanenter Mobilitatsmessung
innerhalb eines Panels.

Damit kann die Basisstudie fur die
strategische Mediaplanung jahrlich
und mit breiter Fallzahlbasis
erscheinen.



P & PS Real-time

Methodenbeschreibung
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Anforderungen an P & PS in der Zukunft

Zielgruppeninformationen

Bevolkerungsreprasentative, hoch-
rechenbare Daten zur Definition von
Zielgruppenpotenzialen: Demo-
graphie, Interessen, allgemeines
Mediennutzungsverhalten

Aktualitat

Saisonale Effekte, Veranderungen in
der Infrastruktur oder Nutzerstruktur
von Netzen, Einfluss von Wochen-
tagen und Tageszeiten auf
Nutzungsverhalten.

Strategische Planung

P & PS Classic

Programmatische Planung

P & PS 2020
P & PS Real-time

Media

Netto-Reichweiten in % und in Mio.,
Bruttokontakte, GRP OTS fur
Werbetrager und Werbemittel.

Einzelstandorte

Zielgruppendaten und Medialeistung
auf Ebene von einzelnen Standorten

P & P Classic liefert
Leistungswerte auf
Durchschnittsbasis.

P & PS 2020 liefert aktuelle
Leistungswerte auf
Netzebene.

P & PS Real-time liefert
aktuelle Leistungswerte auf
Standortbasis.




Touchpoints mit F2F-Interviews
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Die Befragung am Touchpoint liefert detaillierte
Informationen auf Durchschnittsbasis/ Netzebene fuir

die Aufenthaltsdauer am Touchpoint

die Wege innerhalb eines Touchpoints

die Nutzung zu bestimmten Zeiten

die Kontaktchancen mit DOOH am Touchpoint
auf Durchschnittsbasis

Die Befragung am Touchpoint liefert keine Informationen
fur Einzelstandorte
auf Echtzeitbasis

— Die statischen Daten mussen dynamisiert werden.

n=4.300

Flughafen

n=2.000

g

Telefonéhops

NEU

n=500

&6

Fitness Center

NEU

n=466 n=1.092 n=1.037
Highway OPNV Tankstellen
NEU NEU
n=500 n=419
G .\ b @M
Fast Food Gastro/Szene Arzte
NEU NEU

n=300
Supermarkte Shopping Mall
NEU
n=500 n=403
jgﬁziﬂa! Eég{/
Messen Burogebaude
NEU

NEU

— Technisches Tracking der Kontakte vor Ort

MEDIA INSTITUTE

14
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Technische Messungen allein liefern keine
DOOH-Kontakte

Facetracking Facetracking erfasst die Personen
g . « die sich frontal vor einem Screen befinden
% g « die nur eine geringe réumliche Distanz zum Screen haben
-(_( Facetracking erfasst keine Personen
B P q « die sich nicht frontal zum Screen befinden
& ﬁ « die eine groBere raumliche Distanz zum Screen haben
Ergebnis: 2 Kontakte é"/—/’Screen « auch wenn sie von dort gute Sicht auf den Screen haben
(zu niedrig) — Facetracking unterschatzt DOOH-Kontakte
Wifi Wifi-Tracking erfasst Personen in einem W-Lan-Netz
ﬁ , + auch die, die weiter weg vom Screen sind
% e ﬁ « und evtl. nur seitlich auf den Screen schauen
= « die aber trotzdem gute Sicht auf den Screen haben
. ® ) Wifi-Tracking erfasst keine Personen
w ﬂ * ohne Smartphone
_ e » oder ohne aktivierte Wifi-Funktion auf dem Smartphone
Ergebnis: 6 Kontakte 3 creen — Wifi-Tracking Uberschatzt DOOH-Kontakte

(zu hoch)

15



=
Trackingtechnologien: Vor- und Nachteile

= Liefert Echtzeitdaten = Misst die Anzahl der Passagen,
nicht die Anzahl der Personen
vor Ort

= Kann permanent erhoben werden

= Misst Level der Besuchsfrequenzen

(Wann ist viel Traffic/ Wann ist wenig *  Erfasst keine weitergehenden
Traffic?) personenbezogenen

Informationen

= Messergebnisse sind abhangig
von der eingesetzten Technik

= Abh&ngig von der eingesetzten
Technik kdnnen Ergebnisse
unter- oder Uberschatz werden.

Trackingdaten liefern Echtzeitdaten, sind aber nicht auf Wahrungsniveau. Aber
nur mit Trackingtechnologien bekommt man Echtzeitdaten.

Fazit

16
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Wie bringt man Echtzeitdaten aus Tracking auf
Wahrungsniveau ?

Man kann davon ausgehen, dass

die statischen Werte aus der Befragung im Schnitt
das ,richtige” Level der DOOH-Kontakte darstellen

« die dynamischen Werte aus dem Wifi Tracking zu
hoch sind

die dynamischen Werte aus dem Facetracking zu
niedrig sind

« die dynamischen Werte aus beiden Messverfahren
aber darin Ubereinstimmen, ob zu bestimmten Zeiten
mehr oder weniger Kontakte fur DOOH
eingesammelt werden.

A

=~
5

— Kalibrierung der Trackingdaten auf Befragungsniveau

v

KW1  KW2  KW3  KW4  KW5  KW6

17
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Die Kalibrierung stellt die Kongruenz aller Messungen im
langfristigen Mittel sicher

Lafngfristigefs Mittel dér kalibrieirten Trackingdaten
entspricht Befragungswert (=Mediawahrung)

dufch Faktoréx

Dividieren

v

'Multiplizieren 4 mit Faktor

v

v

KW1  KW2  KW3  KW4  KW5  KWé6 .. KW1  KW2  KW3  KW4  KW5  KW6

Das langfristige Mittel der jeweiligen Trackingdaten, bezogen auf den Befragungswert ergeben den Faktor, mit dem die Trackingdaten jeweils kalibriert werden.
Die zu hohen WiFi-Tracking-Daten werden dabei mittels des so errechneten Faktors nach unten kalibriert.

Die zu niedrigen Face-Tracking-Daten werden dabei mittels des so errechneten Faktors nach oben kalibriert.

Dabei entspricht das langfristige Mittel der kalibrierten Trackingdaten dem Befragungswert (=Mediawahrung)

18
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Der Kalibrierungsfaktor stellt die Kongruenz aller Messungen
im langfristigen Mittel sicher

Lafngfristigefs Mittel dér kaIibrie|:rten Trackingdaten
entspricht Befragungswert (=Mediawahrung) |

Kaélibrierungfsfaktor fufr Wifi Trac:king

$ Kalibrierungsfaktor far Facetracking 1

KW1  KW2  KW3  KW4  KW5  KWé6 .. KW1  KW2  KW3  KW4  KW5  KW6

19
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P & PS Real-time: Zusammenfihrung der
Daten aus Befragung und Tracking

Daten aus der Befragung Bruttokontakte Daten aus der Messung

Liefern

= Echtzeitdaten/ Anzahl der Passagen in
einem bestimmten Standort

Liefern auf Standortebene
« Das durchschnittliche Niveau der

Kontaktwahrscheinlichkeiten mit DOOH an ) L
einem Standort fur unterschiedliche

* Durchschnittliche Zielgruppenstrukturen Zielg ruppem
fur bestimmte Tage und Tageszeiten inkl
Personen ohne Smartphone oder

aktivierte Wifi-Funktion nutzbar Uber DMP1

20
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Beispiel: Echtzeitdaten fur ein Shopping Center

@—) cC © @& https;//dashboard.dmp1.eu/statistic/center/report 50% v O W vy IN@D G @ s O

DNMPL — T

150
A Dashboard 1000
14 Reporting v
50
& Management 5
o
& Admin v 4 & & N@& s“& cf S’D‘ N@s ‘ﬁ ﬁe ﬁe Sy ﬁ@ ¢°§ & y@ :‘@ g““ x@& \an :’f \v“@ &
8 8 S $ S S S S & $ S $ § & $
& & & 4 4 o & o & & & & <& & & & & <& <& < & o
Demographic Data
Age distribution Gender Net household income
- 1419 - 2029 30-39 NN 40-49 NN 5059 NN 60+ . Female NN Male <2k - 2% 4k >4k
1o56%
2208

12.16% 105%
) MA
_—
-
- P
il b posen Housohodsas
. AbiStudium [ Haupischule Weiterfihrende Schule ohne Abitur N berufstitg W nicht (mehr)berufst in Ausb., Schiler, Student | i ¥ 3 -

2084%
28.82%

e

’
2035%
237%

A
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Prognosedaten flr ein Shopping Center

Prognosedaten am 30.01.2020 ftr Samstag, den 08.02.2020 auf Basis historischer Trackingdaten V

banpr —H8 ] o

Center Traffic Prediction B3

A Dashboard 59

Saarbasar

o
m

1 Reporting L

& Management boid Traffic Data for Saarbasar

- B & &8 8 8 % &8 & %

& Admin » - Visior Male
satos.

5210802 1000 Sat08.02 1100 5210802 1200

021300

Demographic Data

— 10— 2029 029 M 4049 N 505 N 60+

22
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Vom Wifi-Tracker am Screen zur Echtzeitwahrung

Bevolkerungsreprasentative

Zielgruppendaten + DOOH-
Kontaktwahrscheinlichkeiten

A VAN A
Nicht reprasentative
Mobilitatsdaten in Echtzeit

an Standorten mit DOOH

6-7 7-8 8-9 9-10 10-1 12 Kw1 Kw2 Kw3 Kw 4 KW 5 Kw6

Echtzeitdaten auf Wahrungsniveau

Public & Private Screens

IS
6-7 7-8 89

- | H
9-10 10-1 112 = kw1 Kw?2 Kw3 Kw 4 KW 5 KW 6 Kw1 Kw2 Kw3 Kw4 KW 5 KW 6

Ny M

-
o

» &
» t <

Wifi-Trackingdaten am Screen

DAY (Frequenzkurve)

Befragungsdaten

1. Das langfristige Mittel der jeweiligen Trackingdaten, bezogen auf den Befragungswert ergeben den Faktor, mit dem die Trackingdaten jeweils kalibriert werden.

2. Die zu hohen WiFi-Tracking-Daten werden dabei mittels des so errechneten Faktors nach unten kalibriert. Die zu niedrigen Face-Tracking-Daten werden dabei
mittels des so errechneten Faktors nach oben kalibriert.

3. Die Verrechnungen werden direkt in der DMP1 vorgenommen.
4.  Die DMP1 spielt Echtzeitdaten auf Wahrungsniveau aus.

23
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Ansprechpartner:
Frank Goldberg frank.goldberg@dmi-org.com
Digital Media Institute www.dmi-org.com

Maximilianstr, 13
80539 Munchen
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