
DMI – Treffen
Hamburg, 28.03.2019



One-Stop-Shop für Targetingdaten zu (digitalen) Außenwerbestandorten 
auf Währungsniveau und in Echtzeit.



Studien sind etabliert ….

... aber statisch …

… der Markt verlangt zunehmend nach Echtzeitdaten



Kein Währungsniveau bei Trackingdaten

1. Interview

Soziodemographischedaten
(statisch), aber keine Echtzeit 
Leistungswerte

2. WiFi-Tracking

Hohe Leistungswerte

3. Beacon

Niedrige Leistungswerte

4. Face-Tracking

Niedrige Leistungswerte



Die Zusammenführung statischer Werte mit Echtzeitdaten aus Tracking

KW 1

Dynamische Werte aus Wifi Tracking (hoch)

KW 2 KW 3 KW 4 KW 5 KW 6 …

Dynamische Werte aus Facetracking (niedrig)

Statische Werte aus Befragungen 
(=Mediawährung P&PS)



Die Public & Private Screens Studie ist
als Mediawährung etabliert ….
... aber statisch …
… während der Markt zunehmend
Echtzeitdaten verlangt.

Kalibrierung der Trackingfrequenzen auf
Befragungsniveau



Was macht der Kalibrierungsfaktor

2. 

Eliminieren aller Smartphones ohne 
Sichtkontakt.
Ergänzen von Kontakten 
ohne Smartphone.
(aus Public & Private Screens Studie)

1. 

Wifi-Tracker erfasst alle 
Smartphones 
(mit aktiviertem WLAN)

3. 

Ergänzen der Sichtdauer auf den 
Screen für 
Werbemittelkontakt-
berechnung
(aus Public & Private Screens Studie)

4. 

Matchen der demographischen 
Informationen zu den Kontakten
(aus Public & Private Screens Studie)



Die Zusammenführung von statischen Werten mit Echtzeitdaten aus Tracking
Der Kalibrierungsfaktor stellt die Übereinstimmung aller Messungen im langfristigen Mittel sicher

KW 1 KW 2 KW 3 KW 4 KW 5 KW 6 … KW 1 KW 2 KW 3 KW 4 KW 5 KW 6 …

Kalibrierungsfaktor für Wifi Tracking

Kalibrierungsfaktor für Facetracking

Langfristiges Mittel der kalibrierten Trackingdaten 
entspricht Befragungswert (=Mediawährung)



Die Zusammenführung statischen Werten mit Echtzeitdaten aus Tracking
Der Kalibrierungsfaktor stellt die Übereinstimmung aller Messungen im langfristigen Mittel sicher

KW 1 KW 2 KW 3 KW 4 KW 5 KW 6 … KW 1 KW 2 KW 3 KW 4 KW 5 KW 6 …

Dividieren   durch Faktor x

Multiplizieren   mit Faktor y

Langfristiges Mittel der kalibrierten Trackingdaten 
entspricht Befragungswert (=Mediawährung)



DMP

P&PS

Studien

F2F



Wir bieten Daten für die digitale Außenwerbung / GDPR Konform

Träckingwährung

Außenwerbung braucht 
Echtzeitdaten. Wir liefern 
einheitliche Targetingdaten aus 
unterschiedlichsten 
Trackingtechnologien auf 
Währungsniveau.

Prognosemodelle

Auf Basis historischer Trackingdaten 
und aktueller Faktoren wie Ferien, 
Reisezeiten und lokalen 
Veranstaltungen errechnen unsere 
zertifizierten Algorithmen 
zukünftige Leistungswerte für die 
(D)OoH-Kampagnenplanung.

Reporting

Leistungsdaten für einzelne (D)OoH
Kampagnen stehen in Echtzeit und 
historisch in aggregierter Form zur 
Verfügung



Die Public & Private Screens Studie ist
als Mediawährung etabliert ….
... aber statisch …
… während der Markt zunehmend
Echtzeitdaten verlangt.

Wie kommt ein DOOH Anbieter an eine
Trackingwährung?



Wie entsteht die Trackingwährung?

1. Von P&PS Reichweitenstudie erfassen lassen

2. Durchführung der F2F-Studie

3. Installation von Trackingtechnologie

4. Trackingdaten auf Währungsniveau kalibrieren lassen

5. Trackingdaten in DOOH DMP einspielen und verfügbar machen



Die Public & Private Screens Studie ist
als Mediawährung etabliert ….
... aber statisch …
… während der Markt zunehmend
Echtzeitdaten verlangt.

Die Zusammenführung von P&PS Daten, Trackingdaten
und Kalibrierungsfaktoren



Die DOOH DMP

P&PS Studie

Flughäfen Shopping Center

DOOH-DMP

Trackingdaten
Befragungs-

daten

Kalibrierung der 
Daten

TrackingdatenP&PS Daten

Echtzeitdaten auf 
Währungsniveau



Die DOOH DMP

P&PS Studie

Flughäfen Shopping Center

DOOH-DMP

Trackingdaten
Befragungs-

daten

Kalibrierung der 
Daten

TrackingdatenP&PS Daten

DSP DMP Planungstools





„Wir brauchen dringend verlässliche Daten und ein gemeinsames Messkriterium.“
Uwe Storch, stellvertretender OWM-Vorsitzender
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